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CASA DE EPITACI

GABINETE DO DEPUTADO B

INDICACAO N® ZJ 6 /2016.

(DEPUTADO BRUNO CUNHA LIMA)

SENHOR PRESIDENTE,

INDICO, nos termos do Art.

D PESSOA

111, do Regimento Interno, que seja

encaminhada manifestagio desta Casa Legislativa ao Excelentissimo Senhor
desembargador José Aurélio da Cruz, presidente do Tribunal Regional Eleitoral da
Paraiba, sugerindo que considere a necessidade de criacdo da Cartilha de Conduta
Eleitoral para Agentes Publicos, como forma de tornar conhecidas as condutas

vedadas de agentes publico no exercicio de suas

fungdes.

JUSTIFICATIVA

O pleito eleitoral 2016 ja esta a pleno vapor nas principais cidades da
Paraiba, com forte tradigido politica e, nessa efervescéncia é comum o distanciamento
ora com conhecimento de causa ora pela absoluta ignorancia dos atos lesivos a
legislagdo eleitoral. Atos de improbidade e tant3s outras condutas vedadas aos agentes
publicos tém se tornado corriqueiros Paraiba afora, o que se torna necessaria a adogao

de medidas esclarecedoras, editadas por esta

Egrégia Corte, com vistas a este pleito

eleitoral, deixando claro o papel do agente ptiblico e qual deva ser sua conduta em todo

o transcurso do processo.

Assim, sugere-se que o TER/PB envide esfor¢os no sentido de editar

uma Cartilha de Conduta Eleitoral para Agentes
ndo vire lugar comum. Um material explicativo,

tanto deprecia o processo eleitoral de nosso Est

Publicos, a fim de que AIJES na Paraiba
em linguagem acessivel, distribuido em

0.

todos os drgdos da imprensa, contribuira pare;F combate de culturas reificantes que

Sala das Sessdes da Assembleia Legislativa

tado da Paraiba, “Casa de Epitacio
Pegsoa”, em 10 de fevereiro de 2016.

BRUNO CUNHA LIMA
DEPUTADO ESTADUAL







1. O que determina a impropriedade de publicagé
em que foram distribuidas?

com logomarca de governo € o periodo

A suspensio do uso da logomarca do Governo Federal no periodo eleitoral decorre da vedacio 2 publicidade institucional dos atos,

programas, obras, scrvicos ¢ campanhas dos 6rgios publicos federais, ou d
9.504/97, art. 73, VI, b). Tal vedagio se inicia em 5 de julho e vai até 5 de
de 2014, caso haja segundo turno nas eleigoes presidenciais.

s respectivas entidades da administracio indireta (Lei n®
utubro de 2014, podendo estender-se até 26 de outubro

Durante o periodo de vedagio, as publicagdes oficiais ndo poderio ser impr-:issas com a logomarca do Governo Federal ¢ as publicagées

ja impressas nao poderao ser distribuidas, salvo se as logomarcas forem cobg

A vedagao ¢ ampla ¢ impede a publicidadc institucional de quaisquer atos, p

2. Durante a Copa do Mundo, serio distribuidas car
internacional. A Copa vai de 12/06 a 13/07.
O uso de logos de governo passaria a ser ilegal a part
elaboradas e distribuidas antes do dia 5/7?

A suspensio do uso da logomarca do Governo Federal no periodo eleitoral
programas, obras, servicos ¢ campanhas dos 6rgdos publicos federais, ou dd
9.504/97, art. 73, VI, b). Tal vedagio se inicia em 5 de julho e vai até 5 de
de 2014, caso haja segundo turno nas eleicoes presidenciais.

Durante o periodo de vedagio, as publicagdes oficiais nio poderio ser impre
ja impressas ndo poderao ser distribuidas, salvo se as logomarcas forem cobe

Se as cartilhas forem distribuidas antes de 5 de julho, nio incide a vedacio.
O que importa para fins eleitorais é 0 momento da distribuigao do material

Hd julgados do Tribunal Superior Eleitoral no sentido de que indepeng
foi autorizada se a veiculagdo se deu dentro dos trés meses que antecedem
Lei n° 9.504/97.

(AgR-Respe n° 35240, Acérdio de 15/09/09, Rel. Min. Arnaldo Versian

3. O Ministério oferece diversos programas e servigos q|
proprias. Essas marcas podem continuar sendo utiliza

d
produzidos e distribuidos durante o periodo de vedaga’uf.f

A suspensio do uso de logomarcas oficiais no periodo eleitoral deco

programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publicos federais, ou (
1° 9.504/97, art. 73, VI, b). Tal vedagio se inicia em 5 de julho e vai até

outubro de 2014, caso haja segundo turno nas elei¢oes presidenciais.

No tocante ao uso de marcas de programas e servicos especificos, o TSE
durante o periodo eleitoral. Ao analisar a distribuigao de revistas em qua

Ribeiro, assim se manifestou:

Entendo, em principio, que as cartilhas ou revistas, em si, ndo constiti
no periodo eleitoral, a sua distribuicao. Considero, contudo, que a ap
ou simbolos referidos, empresta as publicagées cardter propagandistid
como programa social do atual governo. Jd o “Crianga Sauddvel, Edi

atual governo.

rtas.

rogramas, obras scrvi¢os ¢ campanhas dos 6rgaos publicos.

tilhas para a imprensa nacional e

ir de 5/7? Mesmo tendo as cartilhas sido

=
)

rtas.

sendo irrelevante o momento da autorizagio:

entemente do momento em que a publicidade institucional
a eleigdo, configura-se o ilicito previsto no art. 73, VI, b, da

i Leite Soares, DJE 15/10/09, p. 67)

e, muitas vezes possuem marcas
em publicagdes e materiais técnicos

rre da vedagdo a publicidade institucional dos atos,
las respectivas entidades da administracio indireta (Lei
5 de outubro de 2014, podendo estender-se até 26 de

se manifestou pela impossibilidade de sua veiculagio

)
rinhos que ostentavam na capa o simbolo do programa
Fomc Zcro, ¢ na contracapa, o simbolo do Govcerno Federal (Brasil um

pais dc todos), o Relator do processo, Min. Marcclo

emn propaganda institucional, nem deve se proibir, mesmo
osi¢do, nas referidas cartilhas ou revistas, das logomarcas
p. De fato, o “FOME ZERQ” ¢ notoriamente conbecido
cacdo Dez”, segundo a Radiobrds, é, também, projeto do
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A insercio da logomarca do “FOME ZERQ", ao lado da expressio 4
dez, iniludivelmente, penso em um juizo provisério, tem a #nica fi

propaganda destes. (AgRp 967/DF, Acérdio de 15/08/06, publicadq

4

No caso, nio houve condenagio por nio haver comprovagio de que as ¢
entendeu-se que a divulgagio de simbolos ou marcas de programas espe
qual seria vedada a sua divulgacio no periodo eleitoral.

Em relagio ao questionamento apresentado, portanto, sem prejuizo
recomenda-se evitar a divulgagdo de marcas ou simbolos de programas
seja, a partir de 5 de julho de 2014.

4. Caso nio se trate de marca-simbolo de 6rgio, também h4 necessidade de

supressio da logomarca?

A suspensio do uso de logomarcas oficiais no periodo eleitoral decq
programas, obras, servicos ¢ campanhas dos drgaos ptiblicos federais, ou
n® 9.504/97, art. 73, VI, b). Tal vedagio sc inicia cm 5 de julho ¢ vai atd
outubro de 2014, caso haja segundo turno nas eleigbes presidenciais.

Nio ¢ apenas a marca de érgios piiblices que deve ser suprimida, pois
campanhas.

Hé apenas duas excegdes i vedagio de publicidade institucional no perio
tenham concorréncia no mercado, e (b) casos de grave e urgente necessidads

No tocante a0 uso de marcas de programas e servigos especificos, o TSE j
durante o periodo eleitoral. Ao analisar a distribuigao de revistas em quadri
Zero, e na contracapa, o simbolo do Governo Federal (Brasil um pais de to
s¢ manifestow:
Entendo, em principio, que as cartilhas ou revistas, em si, ndo constitu
periodo eleitoral, a sua distribuigdo. Considero, contudo, que a aposigio,
referidos, empresta is publicagoes cardter propagandistico. De fato, 0 “FO
do atual governo. Ji o “Crianga Sauddvel, Educagio Dez”, segundo a R

A insergao da logomarca do “FOME ZERO’, ao lado da expressio alus
iniludivelmente, penso em um juizo provisorio, tem a #inica funcdo de 4

destes. (AgRp 967/DE, Acordio de 15/08/06, publicado no Mural em 4

No caso, nio houve condenagio por nio haver comprovacio de que as ca
entendeu-se que a divulgacio de simbolos ou marcas de programas especificd
seria vedada a sua divulgacao no periodo eleitoral.

Assim, por cautela, reccomenda-sc que scjam suprimidas as logomarcas dc p

Essa recomendagio nio exclui, entretanto, a possibilidade de se encaminh

eleitoral. Caso 0 TSE reconheca a grave e urgente necessidade piblica, pode ¢

durantc o periodo cleiroral. Foi o que ocorren no caso da Campanha Nacio

PETICAO. MINISTRO DA SAUDE. CAMPANHA NACIONA,Jaj

RUBEOLA. AUTORIZACAO.

S IRET

ylusiva ao programa relative i crianca sauddvel, educagéo

nedo de divulgar tais programas. Visa, portante, a fazer
no Mural em 4/08/06)

rre da vedagdo 4 publicidade institucional dos atos,
das respectivas entidades da administragio indireta (Lei

5 dc outubro dc 2014, podendo cstender-se até 26 de

%lci refere também atos, programas, obras, servigos ¢

do eleitoral: (a) propaganda de produtos e servicos que

piiblica reconhecida pela Justica Eleitoral.

.

se manifestou pela impossibilidade de sua veiculagio
0s que ostentavam na capa o simbolo do programa Fome
0s), o Relator do processo, Min. Marcelo Ribeiro, assim

propaganda institucional, nem deve se proibir, mesmo no
referidas cartilbas ou revistas, das logomarcas ou simbolos
E ZERQ" é notoriamente conbecido comno programa social
iobrds, é, também, projeto do atual governo.

va ao programa relativo & crianga sauddvel, educacio dez,
inlgar tais programas. Visa, portanto, a fazer propaganda
D8/06)

rtilhas foram distribuidas no perfodo elcitoral, contudo
s de governo tem cardter de publicidade, razio pela qual

llogramas especificos durante o periodo cleitoral.

ar consulta especifica ao TSE apés o inicio do periodo
ixcepcionalmente autorizar a continuidade da divulgacio
dc Vacinagio contra a Poliomiclite:

DE VACINACAO CONTRA A POLIOMELITE E

1. A vedagio da divulgagao de publicidade institucional, nos trés meses que antecedem o pleito, aplica-se apenas aos agentes ptiblicos

das esferas administrativas cujos cargos estejam em disputa na eleigdo (art

2. Divulgagdo autorizada, com a ressalva de que ndo deve constar referénc]

no §10 do art. 37 da Constituigdo.

(Resolugido TSE n° 22.891, acérdio de 7/08/2008, Rel. Min. Marcelo R

. 73, VI, b, $37, da Lei n° 9.504/97).

2 aos entes municipais e de que deve ser observado o disposto

ibeiro)




Il - INAUGURACOES DE OBRAS
E EVENTOS OFICIAIS

1. Inauguragdes com presenga de Ministro ou Secretdrio da pasta, assim como entrega de

equipamentos estio permitidas apés 5/7 E possivel produzir matérias sobre esses eventos nos
sites oficiais? E redes sociais?

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de outubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de
outubro de 2014, se houver segundo turno nas eleigoes presidenciais), ¢ proibido o comparecimento de candidatos em eventos como
a inauguragio de obras publicas. Veja o que estabelece o art. 77, da Lei 9.504/97, com a redagao dada pela Lei n° 12.034/2009:

Art. 77. E proibido a qualquer candidato comparecer, nos 3 (trés) metes que precedem o pleito, a inauguragées de obras priblicas.
(sem grifos no original)

Com a Lei n° 12.034/2009, a vedagio passou a alcangar o simples compjrecimento a inauguragdes de obras puiblicas, nao mais
demandando a participagio do candidato no evento. Além disso, a vedagao passou a ser aplicavel aos candidatos a qualquer cargo, nio
mais apenas aos candidatos aos cargos do Poder Executivo.

A lei estabelece a proibigao para o candidato. Logo, se o politico nio for candidato, ndo se lhe aplica a regra. Contudo, as
autoridades presentes devem ter alguma relagio de pertinéncia com o eventp, nio se admitindo desvio da finalidade piblica com a
pretensdo de se alcancar algum beneficio eleitoral, sob pena de caracterizarlabuso de poder politico. Além disso, também deve ser
evitada a realizagio de pronunciamentos em favor de candidato, com ou sem o consentimento ou anuéncia prévia deste, que poderi
caracterizar propaganda cleitoral antecipada ou cnscjar representagiao por ponduta vedada. O principio bdsico que deve nortcar
as condutas dos agentes politicos no periodo de eleicao estd disposto no cdput do art. 73 da Lei 9.504/97: sio vedadas condutas
tendentes a afetar a igualdade de oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais (p. 21 da Cartilha “Condutas Vedadas aos
Agentes Pablicos Federais em Eleigoes”™).

No tocante 4 entrega de equipamentos, ¢ preciso verificar o caso concreto. A ki eleitoral veda, no ano eleitoral, a distribuicio gratuita

de bens, valores ou beneficios (are. 73, §10).

Quanto is matérias veiculadas nos sites oficiais e redes sociais, ¢ importante a feitura da Instrugio Normativa SECOM-PR n° 6/2014.
Veja o que diz o seu art. 5

Subsecdo 1
Da suspensio de agoes de publicidade

Art. 57 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculagdo, a’ixtribui;Tiﬂ, exibigio ou exposicdo ao priblico de pecas e naterial de
publicidade submetidos ao controle da legislagdo eleitoral.

Dardgrafo iinico. Cada orgio ou entidade deverd, com a necessdria anteedéncia, mandar suspender a publicidade submetida ao
controle da legislacio eleitoral que, por sua atuagio direta, esteja sendo vgiculada gratuitamente, como parceria ou a titulo similar,
no rddio, na televisdo, na internet, em jornais e revistas on em outros meio$ de divulgacéo, e obter comprovacdo clara e inquestiondvel
de que solicitou tal providéncia.

Art. 6° Caberd aos drgdos e entidades manter registros claros (data, nats
controle da legislagdo eleitoral foi distribuido antes ou depois do periodo e
Superior Eleitoral (TSE).

Veja, ainda, o art. 8¢
Secao 111
Da marca do Governo Federal

Subsecao I

Da suspensio do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer forma dy aplicacio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da Instrugio Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na
publicidade ou em outra espécie de comunicagao.




Pardgrafo tinico. A suspensdo prevista neste artigo se estende & divulgacdo dessa marca em guaisquer suport
de divulgacio.

Por fim, veja também o are. 73, VLb, da Lei n° 9.504/97:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguin
entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excegdo da propaganda de produtoes e servicos que tenham cond
dos atos, programas, obras, serviges e campanhas dos érgdos piblic
entidades da administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgd
Eleitoral;

orréncia no mercado, autorizar publicidade institucional
s federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas
tnte necessidade piblica, assim reconhecida pela Justica

Redes sociais ¢ portais eletrOnicos oficiais sio meios aptos a realizar propagan
Assim, apés 05 de julho, ndo ¢ recomendével noticiar uma inauguragio. Antes
configure propaganda antecipada, que ocorre quando se verificam outras circu
algum candidato ou de referéncia s elei¢pes, ainda que em cardter subliminar.

da eleitoral, até mesmo antes do tempo, o que ¢ vedado.
essa data, ¢ possivel veicular a noticia desde que o ato ndo
stancias, de oportunidade, de lugar, de pedido de voto de

2. Nos eventos de inauguragio de obras piblicas, é possivel citar os deputados/candidatos
presentes quando da leitura do script apés 5/7? Eles podem comparecer ao evento?

Nio ¢ possivel citar o candidato, pois a lei veda o seu comparecimento em inguguracoes de obras publicas a partir de 5 de julho. Veja
o que estabelece o art. 77, da Lei 9.504/97, com a redacdo dada pela Lei n® 12.034/2009:

Art. 77. E proibido a qualquer candidato comparecer, nos 3 (trés) mesgs que precedem o pleito, a inauguracoes de obras piblicas.
(sem grifos no original)

Com a Lei n® 12.034/2009, a vedagdo passou a alcangar o simples comparecimento a inauguragdes de obras piblicas, nio mais
demandando a participago do candidato no evento. Além disso, 2 vedagio passou a ser aplicivel aos candidatos a qualquer cargo, nio

muais apenas aos candidatos aos cargos do Poder Exccutivo,

A lei estabelece a proibigio para o candidato. Logo, se o politico nio for candidato, nio se the aplica a regra. Contudo, as autoridades
presentes devem ter alguma relagio de pertinéncia com o evento, nio se admitindo desvio da finalidade pdblica com a pretensio
de se alcancar algum beneficio eleitoral, sob pena de caracterizar abuso de poder politico. Além disso, também deve ser evitada a

realizagio de pronunciamentos cm favor de candidato, com ou sem o consenti

propaganda eleitoral antecipada ou enscjar representagio por condurta vedad
agentes politicos no periodo de elei¢io estd disposto no caput do art. 73 da ]
igualdade de oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais (p. 21 da Ca
em Eleicoes™).

3. O comparecimento de autoridade em inauguragio
exemplo, inauguragio de fébricas?

O que a lei eleitoral veda é o comparecimento de qualquer candidato a inaugy
s inicia o periodo eleitoral. £ o que estabelece o art. 77, da Lei 9.504/97, con

Art. 77. E proibide a qualguer candidato comparecer, nos 3 (1rés) mesq

(sem grifos no original)

A lei nio trata da hipétese de autoridades (ndo candidatos a cargo eletivo)
Todavia, deve-sc atentar para a possibilidade de quc essc comparccimento de
ou de registro das respectivas candidaturas, notadamente quando visto em con

oportunidade, possa vir a caracterizar abuso de poder econdmico ou politico, g

cassacio do registro ou diploma do candidato eleito.

4. Em eventos oficiais, é vedada a participagio de polit

mesmo que nio sejam candidatos? E permitido dar a

O que a lei eleitoral veda é o comparecimento de qualquer candidato a inaugy
se inicia o perfodo eleitoral. E 0 que estabelece o art. 77, da Lei 9.504/97, con

mento ou anuéneia prévia deste, que podera caracterizar

. O principio basico que deve nortear as condutas dos

Lei 9.504/97: sao vedadas condutas tendentes a afetar a

rtilha “Condutas Vedadas aos Agentes Piblicos Federais

de obras privadas é permitido? Por

ragoes de obras piblicas a partir de 5 de jutho, quando
h a redagio dada pela Lei n° 12.034/2009:

5 que precedem o pleito, a inauguragoes de obras phiblicas.

que comparecem em inauguragio de obras privadas.
utoridadc, antes do periodo de desincompatibilizagio
unto com outras circunstancias de lugar, de tempo e de
odendo ensejar a aplicagio de penalidades de multa, de

icos, prefeitos etc., na frente de honra,
a a estes representantes?

ragbes de obras piiblicas a partir de 5 de julho, quando
1 a redacio dada pela Lei n° 12.034/2009:




I
it fi

ptblicas. ndo mais demandado a participacio no evento, além disso, passou 3 ser aplicdvel aos candidatos a qualq¥er c$rgo,
cargos para o Poder Executivo.

candidatura. Amm sendo, antes do pedido de registro de candidatura, o a

. 77 da Lei n° 9.504/97 ndo se aplica (AAG n° 5. 134
Acérdio de 11/11/2004, Relaror Min. Carlos Eduardo Caputo Bastos).

Ademais, a vedagio se aplica ao candidato. Se o politico nio for candidgto, nio se lhe aplica a regra. Contudo, as autoridades
presentes devem ter alguma relagio de pertinéncia com o evento, ndo se admitindo desvio da finalidade publica com a pretensio
de se alcangar algum beneficio elcitoral, sob pena de caracterizar abuso de|poder politico. Além disso, também deve ser evirada a
realizagio de pronunciamentos cm favor de candidato, com ou scm o conscngimento ou anuéncia prévia deste, que poder caracterizar
propaganda eleitoral antecipada ou enscjar representagio por conduta vedad
agentes politicos no periodo de elei¢an estd disposto no caput do art. 73 da
igualdade de oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais (p. 21 da ¢
em Eleigoes™).

la. O principio bdsico que deve nortear as condutas dos
ILei 9.504/97: sio vedadas condutas tendentes a afetar a
priilha “Condutas Vedadas aos Agentes Piblicos Federais

5. O Ministério “x” fard aniversdrio e pretende fazer ev

entos comemorativos internos. Palestras,
banners, cartazes, documentos... pode?

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de d
de 2014, se houver segundo turno nas eleicdes presidenciais), é vedada a pub
e servicos que ndo tenham concorréncia no mercado.

utubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
licidade institucional, de utilidade publica e de produtos

Por outro lado, ¢ possivel a publicidade Legal, de produtos ou setvigos que te

ham concorréncia no mercado, ¢ a publicidade realizada
no exterior € no Pais para publico-alvo constituido de estrangeiros.

As detini¢oes sio dadas pela Instrugio Normativa n° 5 da SECOM-PR, nos seguintes termos:

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar direitos,

o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar

beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vid

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoes, pro

produtos e servigos colocados & disposigio dos cidaddos, com
u populacio para adotar comportamentos que lhe tragam
”

>

bramas, obras, servigos, campanhas, meras e resultados dos

drgdos ¢ entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atends
instituicoes publicas, de estimular a participagio da sociedade no debas
promover o Brasil no exterior;

r ao principio da publicidade, de valorizar ¢ fortalecer as
e, no controle e na formulagio de politicas piblicas e de

¢) Publicidade Mercadolégica: a que se destina a langar, modificar, reposicionar ou promover produtos ¢ servigos de drgdos e entidades
do Poder Executivo Federal que atuem em relagdo de concorréncia no men

rado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balangos, at4
¢ entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender a preser

15, editais, decisoes, avisos e de outras informagoes dos drgdos
igoes legais.

Sobrc as a¢oes do ministério, ¢ importante a Icitura da Instrugio Normativa SECOM-PR n” 6/2014. Vcja o que diz o scu art. 5¢:
Subsecdo 1

Da suspensdo de agoes de publicidade

Art. 5° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculagdo, distribuigs
publicidade submetidos ao controle da legislagio eleitoral.

fo, exibigdo ou exposigio ao piiblico de pecas e material de

Dardgrafo vinico. Cada drgio ou entidade deverd, com a necessdria ante
controle da legislagdo eleitoral que, por sua atuagio direta, esteja sendo ve

redéncia, mandar suspender a publicidade submetida ao
iculada gratuitamente, como parceria ou a titulo similar,
no ridio, na televisio, na internet, em jornais e revistas ou em outros meios
de que solicitou tal providéncia.

de divulgagao, e obter comprovacio clara ¢ inquestiondvel

Art. 6° Caberd aos drgios e entidades manter registros claros (data, nats
controle da legislagio eleitoral foi distribuido antes ou depois do periodo e
Superior Eleitoral (TSE).

yreza, destinatdrio, etc.) de que o material submetido ao
leitoral, para, se necessdrio, fazer prova junto ao Tribunal

Veja ainda, o art. 8°:




Secdo TIT
Da marca do Governo Federal

Subsecao I

Da suspensio do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer forma
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da Iy
publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

e aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
istrugdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

Pardgrafo sinico. A suspensio prevista neste artigo se estende a divulga(zil) dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios
de divulgacio.

Por fim, veja também o art. 73, VI, b, da Lei 9.504/97:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguinte
entre candidatos nos pleitos eleitorais:

s condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excegdo da propaganda de produtos e servigos que tenham conco
atos, programas, obras, servigos e campanbas dos brgdos piiblicos federais
administracdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade pitblicq

réncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
estaduais ou municipais, ou das respectivas entidades da
v, assim reconhecida pela Justica Eleitoral;

O objetivo da legislagdo eleitoral é evitar que, com a publicidade institucio

al, ocorra a divulgagdo ou promogio da administragio
como forma de favorecimento i eventual candidato.

Na hipdtese descrita, se os eventos comemorativos ocorrerem no periodo da
permitida a divulgaco institucional, pois, muito embora se trate de evento co

6. Ap6s 5 de julho a Presidenta nao poderd participar
piblicas? E o Ministro que nio é candidato?

No perfodo cleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho ¢ trmino ecm 5

outubro de 2014, se houver segundo turno nas elei¢oes presidenciais), ¢ proib

a inauguragio de obras publicas. Portanto, apés 5 de julho a Presidente nio p
o que estabelece o art. 77, da Lei 9.504/97, com a redagao dada pela Lei n°® 1

Art. 77. E proibido a qualquer candidato comparecer, nos 3 (trés) mese

(sern grifos no original)

Com a Lei n° 12.034/2009, a vedagio passou a alcangar o simples comp
demandando a participacio do candidato no cvento. Além disso, a vedagio p
mais apenas aos candidatos aos cargos do Poder Executivo.

A lei estabelece a proibigio para o candidato. Logo, sc o Ministro nao fi
autoridades presentes devem ter alguma relagdo de pertinéncia com o event
a pretensio de se alcancar algum beneficio eleitoral, sob pena de caracteriz.

ser cvitada a rcalizagio de pronunciamentos ecm favor de candidato, com o

poderi caracterizar propaganda eleitoral antecipada ou ensejar representag

nortear as condutas dos agentes politicos no periodo de eleigio estd dispo

condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades entre candidato

Vedadas aos Agentes Pablicos Federais em Eleigoes”).

vedagio eleitoral, que se inicia em 5 de julho, nio serd
emorativo, a finalidade serd a promogio do Ministério.

de eventos de inauguragdes de obras

dc outubro dc 2014, mas podc cstender-sc até 26 de
ido o comparecimento de candidatos em eventos como
bdera participar de inauguragoes de obras publicas. Veja
2.034/2009:

s que precedem o pleito, a inauguragées de obras priblicas.

ou a scr aplicdvel aos candidatos a qualquer cargo, nio

:;;cimento a inauguragdes de obras publicas, nio mais

or candidato, ndo se the aplica a regra. Contudo, as
b, nio se admitindo desvio da finalidade publica com
it abuso de poder politico. Além disso, também deve
U scm o conscntimento ou anuéncia prévia deste, que
io por conduta vedada. O principio bisico que deve
to no caput do art. 73 da Lei 9.504/97: sio vedadas

s nos plcitos clcitorais (p. 21 da Cartilha “Condutas

S

7. Ministros nio candidatos podem ir a inauguragoes?
ato oficial? Qu é propaganda que beneficia governo?

odem aparecer em fotos, cortar fitas? E

A Lei 9.504/97 veda o comparecimento apenas de candidato em inauguragogs de obras publicas (art. 77). Portanto, demais agentes

publicos que nio sejam candidatos podem comparecer e participara atos oficiais. E importante, contudo, que as autoridades presentes

tenham alguma relagio de pertinéncia com o evento.

Também nio ¢ vedado o dever de prestar contas sobre a obra inaugurada (cardter informativo).

Se a autoridade j4 tiver manifestado publicamente a intengio de se candidatar, entretanto, sua presenga no evento pode, eventualmente,



dc acordo com o contexto, configurar abuso de poder econémico ou do
Cadigo Eleitoral e 22 da Lei Complementar n® 64/90.

poder de autoridade, com fundamento nos arts. 237 do

E preciso muira cautela, especialmente quanto ao contetido de discursos em inj uguragécs pois oato pode, ainda conﬁgurar propaganda

eleitoral antecipada se, ainda que indiretamente ou de forma dissimulada, d

de um candidato, efetuar comparagées entre governos, se fizer criticas a gov

publicos na préxima gestio.

Ill - PATROCINIOS
E BRINDES

1. Como fica a questio dos patrocinios no periodo e

eitoral? A Caixa patrocina milhares de

eventos em todo o pais. Além da vedagio de nio poder inserir a logo do governo federal, hd
alguma restrigio em relagio ao tema dos eventos a serem patrocinados?

A legislagio eleitoral ndo apresenta vedagio explicita quanto a patrocinios.

No periodo clcitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho ¢ término em 5 de
de 2014, sc houver scgundo turno nas cleigdes presidenciais), ¢ vedada a pu

¢ servigos que ndo tenham concorréngeia no mercado.

utubro dc 2014, mas pode estender-sc até 26 de outubro
blicidade institucional, de utilidade piblica ¢ de produtos

As definictes sdo dadas pela Instrugdo Normativa n® 5 da SECOM-PR, nos|seguintes termos:

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar di

com o0 objetivo de informar, educay, orientar, mobilizar, prevenir ou aler

beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de v

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoe

dos orgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de af

itos, produtos e servigos colocados a disposicio dos cidaddos,
ar a populagdo para adetar comportamentos que lhe tragam

da;

programas, obras, servicos, campanbas, metas e resultados
ender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer

as instituicoes piiblicas, de estimular a participacio da sociedade no depate, no controle ¢ na formulagdo de politicas piblicas e de

promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadolégica: a que se destina a lancar, modifica

entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorré

reposicionar ou promover produtos e servigos de drgdos e
cia no mercado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balangos, atas, editais, decisies, avisos e de outras informagées dos

drgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atende

r a prescrigoes legais.

A Instrucdo Normativa n° 6 da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014, por sua vez, determina a suspensao do uso da marca do

Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8°:

Da suspmsdo do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer formd de aplicacio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da Ipstrugio Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

Pardgrafo tinico. A suspensio prevista neste artigo se estende 4 divulgacho dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

de divulgacao.

Essa orientagio decorre do art. 73, VI, b, da Lei 9.504/97, que assim estabe]

£Ce

Art. 73. Sdo proibidas aos agentes piblicos, servidores ou ndo, ds seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de

oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais:




VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excecio da propaganda de produtos e servicos que tenham conc
atos, programas, obras, servicos e campanhbas dos orgdos priblicos feder
administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade pi

O objetivo da legislagio cleitoral ¢ evitar, com a publicidade institucional,
de favorecimento 2 eventual candidato.

Em razio disso, por cauecla, 2 SECOM/PR recomenda que a logomarca
durante o periodo eleitoral. Essa restricio se aplica, portanto, mesmo para

A publicidade institucional de produtos que tenham concorréncia no mer
cuidar para nio fazer uso eleitoral dessa publicidade.

O mesmo se aplica aos eventos patrocinados. A lei nio estabelece nenhuma r
deve-se tomar o cuidado de nio fazer uso eleitoral do patrocinio. Além ¢
a logomarca do Governo Federal durante o periodo cleitoral.

2. A veiculagio impressa e televisiva da grade de pr(;ﬁram

Banco do Brasil (exposicdes, pegas, mostras etc.), q
ao publico do contetdido/agenda dos CCBB’s, é vedad
programagio dos CCBB’s sao objeto de patrocinios.

A legislacio eleitoral nio apresenta vedagio explicita quanto a patrocinios.

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de
de 2014, se houver segundo turno nas elei¢bes presidenciais), € vedada a pu
e servicos que nio tenham concorréncia no mercado.

As definicoes sdo dadas pela Instrucio Normativa n° 5 da SECOM-PR, nos seg

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar dis
com o objetivo de informar. educar, orientar, mobilizar, prevenir ou aler
beneficios individuais ou coletivos e que melborem a sua qualidade de v)

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoe
dos drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de 4
as instituicoes piiblicas, de estimular a participagdo da sociedade no dg
promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadoldgica: a que se destina a lancar, modifica
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorré

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conbecimento de balan
drgdos e entidades do Poder Fxecutivo Federal, com o objetivo de atends

A Instrucio Normativa n° 6 da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014,
Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8°:

Da suspensio do uso da marca

Art. 8 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer formg
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da |
publicidade ou em outra espécie de comunicagdo.

Pardgrafo vnico. A suspensdo prevista neste artigo se estende a divulgag
de divulgacao.

Essa orientacido decorre do art. 73, VI, b, da Lei 9.504/97, que assim estabq

Art. 73. Sdo proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguin

divulgagio ou promogio da administragio como forma

o Governo Federal nao scja utilizada em nenhum caso
produtos que tenham concorréncia no mercado.

do ¢ permitida durante o periodo eleitoral, mas deve-se

bstricio em relagio ao tema dos eventos patrocinados, mas
lisso, nos eventos patrocinados também deve ser excluida

acio dos Centros Culturais do
tem por objetivo a simples divulgacio
Ja? Obs. As agbes que compdem a

outubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
blicidade institucional, de utilidade publica e de produtos

uintes termos:

leitos, produtos e servios colocados & disposicio dos cidadiios,
tar a populagio para adotar comportamentos que the tragam
¥da;

, programas, obras, servigos, campanhas, metds e resultados
tender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer
bate, no controle e na formulagio de politicas piblicas e de

I, reposicionar ou promover produtos e servigos de érgdos e
cia no mercado;

os, atas, editais, decisdes, avisos e de outras informagées dos
r a prescrigoes legais.

por sua vez, determina a suspensio do uso da marca do
v de aplicacio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
(nstrugdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na
io dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

lece:

tes condutas tendentes a afetar a ignaldade de oportunidades




entre candidatos nos pleitos eleitorais:
VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excecdo da propaganda de produtos e servicos que tenham conco
atos, programas, obras, servigos e campanhas dos orgios piblicos federa
administracéo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade pil

O objetivo da legislagio eleitoral ¢ evitar, com a publicidade institucional, 4
de favorecimento i eventual candidaco.

Em razao disso, por cautela, 2 SECOM/PR recomenda que a logomarca
durante o periodo eleitoral. Essa restricao se aplica, portanto, mesmo para p

A publicidade institucional de produtos que tenham concorréncia no merc
cuidar para nio fazer uso eleitoral dessa publicidade.

O mesmo se aplica aos eventos patrocinados. A lei nio apresenta vedacio explig
ndo fazer uso clcitoral dos eventos patrocinados.

Quanto ao questionamento apresentado, portanto, em principio, a mera di
do Banco do Brasil, da mesma forma que vinha sendo realizada antes do pes

Em relagio aos eventos patrocinados, deve ser excluida a logomarca do
estabelece o art. 8° da IN SECOM ne 6/2014.

3. Existe algum tipo de restrigio quanto ao patrocini
governos estaduais e federal? No caso de patrocinios
de aplicagio do nome/marca de determinado Minist
existe alguma vedagio?

A legislagio cleitoral nio apresenta vedagio explicita quanto a patrocinios.

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho ¢ término em 5 de
de 2014, se houver segundo turno nas eleigoes presidenciais), é vedada a pul
e servigos que nio tenham concorréncia no mercado.

As defini¢bes sao dadas pela Instrucio Normativa n° 5 da SECOM-PR, n

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar din
com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alen
beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de v

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoes
dos drgdos e entidades do Poder Fxecutivo Federal, com o objetivo de a
as instituigoes publicas, de estimular a participagdo da sociedade no de
promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadologica: a que se destina a lancar, modifica
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorré

d) Publicidade Legal: 1 que se destina a dar conbecimento de balan
drgdos e entidades do Poder Fxecutivo Federal, com o objetivo de atende

A Instrucaio Normativa n° 6 da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014,
Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8°:

Da suspensio do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer formg
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da 1
publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

lica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

divulgacio ou promogio da administragio como forma

do Governo Federal nio seja utilizada em nenhum caso
rodutos que tenham concorréncia no mercado.

hdo é permitida durante o periodo eleitoral, mas deve-se
ita quanto aos patrocinios, mas deve-se tomar o cuidado de

ulgacio da grade de programacio dos Centros Culturais
iodo eleitoral, ndo afronta a legislagio cleitoral.

(overno Federal durante o perfodo eleitoral, conforme

0 a eventos de prefeituras municipais,
incentivados em que h4 a exigéncia legal
frio, a exemplo da Lei Rouanet (MINC),

utubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
blicidade institucional, de utilidade publica e de produtos

DS seguintes termos:

estos, produtos e servigos colocados a disposigdo dos cidaddos,
¥ar a populacdo para adotar comportamentos que lhe tragam
tda;

, programas, obras, servigos, campanhas, metas ¢ resultados
tender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer
\bate, no controle e na formulagdo de politicas pitblicas e de

0

reposicionar ou promover produtos e servigos de drgdos e
weia no mercado;

ros, atas, editais, decisoes, avisos e de outras informagies dos
v a prescrigoes legais.

bor sua vez, determina a suspensio do uso da marca do

de aplicacio da marca do Governo Federal, ‘BRASIL. PAIS
nstrucao Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na




de divulgagao.

Essa orientagio decorre do art. 73, V1, b, da Lei 9.504/97, que assim estabe

) <8 Na
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Art. 73. Sao proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de

oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excecio da propaganda de produtos e servigos que tenham concoyréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
atos, programas, obras, servigos e campanhas dos érgios piiblicos federays, estaduais ou municipais, ou das respectivas entidades da
administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade pdﬁlica, assim reconhecida pela Justica Eleitoral;

O objetivo da legislagio eleitoral ¢ evitar, com a publicidade institucional, 3 divulgagio ou promogao da administracio como forma

de favorecimento a eventual candidato.

Em razio disso, por cautela, a SECOM/PR recomenda que a logomarca d
durante o periodo eleitoral. Essa restrigio se aplica, portanto, mesmo aos ¢

E preciso frisar, contudo, que embora a lei nio estabeleca nenhuma vedagio
de néo fazer uso eleitoral do patrocinio.

p Governo Federal nio scja utilizada em nenhum caso
ventos patrocinados.

explicita quanto aos patrocinios, deve-sc tomar o cuidado

No tocante a inclusio do nome do Ministério envolvido no projeto, reco
encaminhamento de consulta a0 TSE.

4. Em anos anteriores, a vedagio de distribuicio de
ou patrocinados, limitavam-se aqueles tipicamente
canetas e chaveiros. Contudo, o Oficio SECOM n°
vedacio a brindes de uma maneira geral. Ocorre qu
concorréncia do Banco do Brasil atua agressivament
com a distribuigdo de brindes. A vedagao nio foi

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de
de 2014, se houver segundo turno nas eleigoes presidenciais), ¢ vedada a pul
€ servicos que nio tenham concorréncia no mercado.

enda-se a anilise do caso concreto e, eventualmente, o

rindes em feiras e eventos, proprietdrios
eitoreiros, como bonés, camisetas,

712014, de 20/03/2014, fala em

, a exemplo de feiras de agronegdcios, a
junto ao piiblico do evento, inclusive

outubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
licidade institucional, de utilidade publica e de produtos

As definicoes sio dadas pela Instrugio Normativa n° 5 da SECOM-PR, nos seguintes termos:

a) Publicidade de Utilidade Piiblica: a que se destina a divulgar digeitos, produtos e servigos colocados a disposigdo dos cidadios,
com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alentar a populagio para adotar comportamentos que lhe tragam
beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida;

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divvlgar atos, agée

, programas, obras, servigos, campanbas, metas ¢ resultados

dos drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de agender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer
as instituiges priblicas, de estimular a participacdo da sociedade no debate, no controle ¢ na formulagao de politicas puiblicas e de

promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadolégica: a que se destina a langar, modific

, reposicionar ou promover produtos e servigos de drgdos e

entidades do Poder Executivo Federal que atuem emn relagio de concorréncia no mercado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balan

os, atas, editais, decisdes, avisos e de outras informagoes dos

drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atenddr a prescrigées legais.

A Instrugio Normativa n° 6 da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014,
Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8°:

Da suspensio do uso da marca

por sua vez, determina a suspensio do uso da marca do

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer formy de aplicaio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA;, de que tratam os arts. 10 a 13 da Jnstrugdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

publicidade ou em outra espécie de comunicagdo.
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de divulgacdo.

Essa orientagio decorre do art. 73, VI, b, da Lei 9.504/97, que assim estabelece:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes piblicos, servidores ou nao, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade

entre candidatos nos pleitos eleitorais:
VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excegio da propaganda de produtos e servigos que tenham conco
atos, programas, obras, servigos e campanhas dos drgdos publicos federa

tréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
s, estaduais ou municipais, ou das respectivas entidades da

administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidude piibllica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

O objetivo da legislagao eleitoral ¢é evitar, com a publicidade institucional, 4 divulgagio ou promogio da administragio como forma

de favorecimento a eventual candidaro.

Em razio disso, por cautcla, a SECOM/PR recomenda que a logomarca d
durante o periodo eleitoral. Essa restrigao sc aplica, portanto, mcsino para

A publicidade institucional de produtos que tenham concorréncia no merc
cuidar para nio fazer uso cleitoral dessa publicidade.

p Governo Federal ndo seja utilizada em nenhum caso

produtos que tenham concorréngeia no mercado.

ado é permitida durante o periodo eleitoral, mas deve-se

No tocante 2 distribui¢io de brindes, a Lei 9.504/97, em seu art. 39, §6°, egtabelece o seguinte:

Art. 39 ...

$6° E vedada na campanha eleitoral a confecgio, utilizagdo, distribuicio g

or comité, candidato, ou com a sua autorizagio, de camisetas,

chaveiros, bonés, canctas, brindes, cestas bdsicas ou quaisquer outros bens qu materiais que possam proporcionar vantagem ao eleitor.

O que a lei veda ¢é a distribuigio de brindes por comité, candidato, ou com
eleitor. A distribuicio de brindes no caso de produtos que tenham concorré
para que o material nio scja usado como forma de promogio de cand
especial atencio e cautela quanto i distribuigio de brindes no atrelada a nenh
se nio existe uma tradicio de distribuicio de brindes.

B Sua autorizacio, que possam proporcionar vantagem ao
ncia no mercado nio estd vedada, mas ¢ preciso atengio
idatos ou pré-candidatos. Nesse sentido, recomenda-se
um produto ou servico da empresa piblica, especialmente

5. Livros — estamos editando livros sobre projetos apoiados pelo BNDES, nas cinco regies

brasileiras, com preficio do presidente do BNDES. P,

Eventos — realizamos frequentemente eventos cultura

Pode-se fazer propaganda desses eventos no periodo ¢

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de
de 2014, se houver segundo turno nas cleigoes presidenciais), é vedada a pu
¢ servigus que ndo tenham concorréncia no mercado.

As definicdes sio dadas pela Instrugio Normativa n° 5 da SECOM-PR, nos

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar diy
com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alen
beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de v

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoed
dos drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de a
as instituigoes priblicas, de estimular a participacdo da sociedade no de
promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadoldgica: a que se destina a lancar, modifica
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorrd

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balan
drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atende

pde sair no periodo eleitoral?

is abertos ao publico em nosso auditério.
leitoral?

outubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
rlicidade insticucional, de utilidade publica e de produtos

seguintes termos:

pitos, produtos e servios colocados & disposicde dos cidadios,
var a populagio para adotar comportamentos que lhe tragam
fda;

programas, obras, servigos, campanhas, metas ¢ resultados
tender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer

bate, no controle ¢ na formulagdo de politicas piiblicas e de

Y, reposicionar ou promover produtos ¢ servigos de dorgdos e
yicia no mercado;

tos, atas, editais, decisoes, avisos e de outras informagcées dos
v a prescrigoes legais.




A Instru¢io Normativa n® 6 da SECOM/PR, dc 14 dc margo dc 2014, p
Govemo Federal durante o periodo cleitoral. Veja o que diz o seu art. 8¢

Da suspensio do uso da marca

Art. 82 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma

de aplicagio da marca do Governo Federal,

RICO E PAIS SEM POBREZA;, de que tratam os arss. 10 a 13 da Iystrugdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

Pardgrafo tinico. A suspensio prevista neste artigo se estende & divulgacdp dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

de divulgacdo.

Essa orientagdo decorre do art. 73, V1, b, da Lei 9.504/97, que assim estabelkce:

Art. 73. Sdo proibidas aos agentes ptiblicos, servidores ou ndo, as segquints condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

entre candidatos nos pleitos eleitorais:
VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b6) com excegio da propaganda de produtos e servigos que tenham conco
atos, programas, obras, servigos e campanhas dos drgdos piiblicos federas
administracdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade pib)

O objetivo da legislagao cleitoral é evitar, com a publicidade institucional, a
de favorecimento a eventual candidato.

Em razio disso, por cautela, a SECOM/PR recomenda que a logomarca d
durante o periodo eleitoral.

Téncia no mercads, autorizar publicidade institucional dos
5, estadwais ou municipais, o das respectivas entidades da
ica, assim reconhecida pela Justica Eleitoral;

divulgacio ou promogio da administragdo como forma

» Governo Federal nio seja utilizada em nenhum caso

No caso, recomenda-se que o livro a ser editado nio seja distribuido no pgriodo eleitoral. A divulgacio de projetos apoiados pelo

BNDES pode ser entendida como exaltagio de feitos do atual governo, o

que pode caracterizar, em tese e de acordo com outras

circunstincias, a conduta vedada da publicidade institucional, podendo ainda configurar espécie do género abuso de poder politico

ou econémico.

No tocante 2 divulgagio de eventos culturais, desde que tenha cardter meramente informativo, em tese, ndo configura conduta vedada.

Entretanto, é vedado o uso de logomarcas ¢ slogans do governo federal ou da instituicio.

6. Participamos de feiras e eventos que acontecem na

periodo de 5/7 a 5/10, como a Feira de

Agronegécios Expointer. Tradicionalmente, patrocin

os o evento e distribuimos brindes no

estande (bonés, chaveiros, canetas), com o objetivo de posicionar o Banco do Brasil junte ao

publico alvo da feira, e para fazer frente as agoes de
no evento. Nesse caso, é vedada a distribuigao desses
Podemos aplicar somente a marca “Banco do Brasil”
de estande, pegas de divulgagio da feira etc)?

A legislagio cleitoral ndo apresenta vedagao explicita quanto a patrocinios.

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de jutho ¢ término em 5 de
de 2014, se houver segundo turno nas elei¢des presidenciais), ¢ vedada a puby
e servigos que ndo tenham concorréncia no mercado.

As definigoes sio dadas pela Instrugdo Normativa n° 5 da SECOM-PR, nos

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar dir
com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou aleri
beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de v4

&) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoe

utros bancos concorrentes que atuam
brindes com a marca Banco do Brasil?
nas propriedades de patrocinio (testeira

utubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
icidade institucional, de utilidade pdblica e de produtos

seguintes termos:

pitos, produtos e servigos colocados & disposicio dos cidaddos,
tar a populagdo para adotar comportamentos que lhe tragam
da;

programas, obras, servigos, campanhbas, metas ¢ resultados

dos drgaos ¢ entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atnder a0 principio da publicidade, de valorizar e fortalecer

as instituicbes publicas, de estimular a participagio da sociedade no de
promover o Brasil no exterior;

ate, no controle ¢ na formulagdo de politicas priblicas e de
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¢) Publicidade Mercadoligica: a que se destina a lancar, modificar] reposicionar ou promover produtosle
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorrénicia no mercado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balang

drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atenden a prescrigoes legais.

s, atas, editais, decisoes, avisos ¢ de ou

A Instrugdo Normativa n® 6 da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014, por sua vez, determina a suspensio do uso da marca do

Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8°:
Da suspensio do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma

de aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS

RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da Igstrugio Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

publicidade o1 em outra espécie de comunicagio.

Pardgrafo dinico. A suspensio prevista neste artigo se estende & divulgacdp dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

de divulgacio.

Essa orientagio decorre do art. 73, V1, b, da Lei 9.504/97, que assim estabel

g£ce:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes puiblicos, servidores ou ndo, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excegio da propaganda de produtos e servigos que tenham concos

atos, programas, obras, servigos e campanhas dos drgios piiblicos federa

administracio indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade piil)

O objetivo da legislagao cleitoral ¢ evitar, com a publicidade institucional, 3
de favorecimento ao eventual candidaro.

Em razio disso, por cautela, a SECOM/PR recomenda que a logomarca d
durante o periodo eleitoral. Essa restricio se aplica, portanto. mesmo aos ev
no mercado.

E preciso frisar, contudo, que embora a lei ndo estabeleca nenhuma vedagio g
de nio fazer uso cleitoral do patrocinio.

Do mesmo modo, a publicidade institucional de produtos que tenham ¢
eleitoral, mas deve-se cuidar para nao fazer uso eleitoral dessa publicidad

No tocante 2 distribuicio de brindes, a Lei 9.504/97, em seu art. 39, §6°, estabe
Art. 39...

§6° E vedada na campanha eleitoral a confeccdo, utilizagio, distribu
camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes, cestas bdsicas ou quaisquer
ao eleitor.

O que a lei veda ¢é a distribuicio de brindes por comité, candidato, ou com
eleitor. A distribui¢io de brindes no caso de produtos que tenham concortd

rréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
s, estaduais ou municipas, ou das respectivas entidades da
Jica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

divulgagio ou promogao da administragio como forma

Governo Federal nio seja utilizada em nenhum caso
entos patrocinados ou produtos que tenham concorréncia

mplicita quanto aos patrocinios, deve-se tomar o cuidado
ncorréncia no mercado ¢ permitida durante o periodo

lece o seguinte:

icdo por comité, candidato, ou com a sua autorizacio, de
outros bens ou materiais que possam proporcionar vantagem

A sua aurorizagdo, que possam proporcionar vantagem ao
ncia no mercado nao estd vedada, mas é preciso atengio

para que o material nio seja usado como forma de promogio de can
especial atengio e cautela quanto i distribuicio de brindes nio atrelada a ne
se nao existe uma tradicio de distribui¢io de brindes.

datos ou pré-candidatos. Ncesse sentido, recomenda-se
um produto ou servico da empresa publica, especialmente

7. A partir de 5/7, nos patrocinios a projetos incentivados pela Lei Rouanet, é permitido

utilizar a logomarca da Lei Rouanet? Se sim, essa di
da logomarca do Ministério da Cultura, uma vez qu

A legislagio eleitoral ndo apresenta vedagio explicita quanto a patrocinios.

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em

gacio serd vinculada ou desvinculada
essas logomarcas estio associadas?

5 de outubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de




outubro de 2014, sc houver scgundo turno nas clcigées presidenciais), ¢ vedada a publicidade institucional,

de produtos ¢ servigos que nio tenham concorréncia no mercado.

As defini¢es sao dadas pela Instrugio Normativa n° 5 da SECOM-PR, de §

com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populaio para adotar comportamentos que Ihe tragam
beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida;

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoes,
dos drgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de at

programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados

prider ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer

as instituigdes priblicas, de estimular a participagdo da sociedade no debate, no controle ¢ na formulagio de politicas piiblicas e de

promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadoligica: a que se destina a lancar, modificar| reposicionar ou promover produtos e servios de drgios e
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relacio de concorréncia no mercado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balangos, atas, editais, decisées, avisos e de outras informagoes dos
drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender a prescrigies legais.

A vedagio estd prevista na Lei n° 9.504/97:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

entre candidatos nos pleitos eleitorais:
VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com exceio da propaganda de produtos e servigos que tenham conco
atos, programas, obras, servigos e campanhas dos drgdos piiblicos federa

rréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
s, estaduais on municipais, ou das respectivas entidades da

administragio indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade piiblica, assim reconhecida pela Justica Eleitoral;

O objetivo da legistagio eleitoral € evitar, com a publicidade institucional, 3

de favorecimento a eventual candidato.

Em razio disso, por cautela, a SECOM/PR recomenda que a logomarca d

divulgacio ou promogao da administragio como forma

b Governo Federal ndo seja utilizada em nenhum caso

durante o periodo eleitoral. Essa restricio sc aplica, portanto, mesmo aos gventos patrocinados.

E preciso frisar, contudo, que embora a lei nio estabelega nenhuma vedacio g

de nio fazer uso eleitoral do patrocinio.

rxplicita quanto aos patrocinios, deve-se tomar o cuidado

No tocante 1 inclusio do nome do Ministério envolvido no projeto, recomenda-se a andlise do caso concreto ¢, eventualmente, o

encaminhamento de consulta ao TSE.

8. A distribuigio das camisetas da “torcida amarela”
das partidas de volei, a exemplo de anos anteriores, 1
do Brasil de Vélei de Praia)

A legislagio eleitoral nio apresenta vedagio explicita quanto a patrocinios.

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de
de 2014, se houver segundo turno nas eleicées presidenciais), é vedada a pulj
€ servicos que nio tenham concorréncia no mercado.

As dcfinicocs sio dadas pela Instrugio Normativa n* 5 da SECOM-PR, nos

nas arquibancadas das arenas e quadras
1a0 é vedado, correto? (ex: circuito Banco

outubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
licidade institucional, de utilidade publica e de produtos

SCEUINICS (Crmos:

a) Publicidade de Utilidade Puiblica: a que se destina a divulgar diveitos, produtos e servigos colocados i disposigio dos cidaddos,

com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alen
beneficios individuais ou coletivos ¢ que melhorem a sua qualidade de v

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoes
dos orgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de a
as instituigoes ptiblicas, de estimular a participagio da sociedade no dg
promover o Brasil no exterior;

tar a populacdo para adotar comportamentos que lhe tragam
Fda;

, programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados
tender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer
bate, no controle ¢ na formulagdo de politicas piiblicas e de




) Publicidade Mercadoligica: a que se destina a lancar, modificar) reposicionar ou promover produtos
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorréncia no mercado;

, . , . .. L . Y
d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balangps, atas, editais, decisées, avisos e de outr
drgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender|a prescrigies legais.

A Instrugio Normativa n° 6 da SECOM/PR, de 14 de margo de 2014, ppr sua vez, determina a suspensio do uso da marca do

Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8¢
Da suspensdo do uso da marca

Art. 8 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma\de aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA;, de que tratam os arts. 10 a 13 da Iistrucdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

Pardgrafo tinico. A suspensio prevista neste artigo se estende & divulgacdp dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

de divulgaco.
Essa oricntagao decorre do art. 73, VI, b, da Lei 9.504/97, que assim cstabelece:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguintps condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

entre candidatos nos pleitos eleitorais:
VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

) com exceio da propaganda de produtos e servicos que tenham concotréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
atos, programas, obras, servicos e campanbas dos drgéos pitblicos federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas entidades da

administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade pulllica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

O objetivo da legislagio eleitoral € evitar, com a publicidade institucional, 4 divulgagio ou promociao da administragio como forma

de favorecimento a eventual candidato.

Em razio disso, por cautela, a SECOM/PR recomenda que a logomarca dp Governo Federal nao seja utilizada em nenhum caso
durante o periodo eleitoral. Essa restri¢io se aplica, portanto, mesmo aos eventos patrocinados ou produtos que tenham concorréncia

no mercado.

E preciso frisar, contudo, quc cmbora a lei nio cstabelega nenhuma vedagio ¢xplicita quanto aos patrocinios, deve-sc tomar o cuidado

de nio fazer uso eleitoral do patrocinio.

Do mesmo modo, a publicidade institucional de produtos que tenham cpncorréncia no mercado ¢ permitida durante o periodo

cleitoral, mas deve-se cuidar para ndo fazer uso elcitoral dessa publicidade.
No tocante i distribuicio de brindes, a Lei 9.504/97, em seu art. 39, §6°, estabelece o seguinte:

Art. 39 ...

$6° E vedada na campanba eleitoral a confeccio, utilizacio, distribuigdo por comité, candidato, ou com a sua autorizagdo, de
camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes, cestas bdsicas ou quaisquer|outros bens ou materiais que possam proporcionar vantagem

ao eleitor.

O que a lei veda ¢ a distribuigao de brindes por comité, candidato, ou com|a sua autorizagio, que possam proporcionar vantagem
ao eleitor. A distribuicio de brindes no caso de produtos que tenham concotréncia no mercado nio esta vedada, mas ¢ preciso atengido
para que o material nio seja usado como forma de promogio de candidatos ou pré-candidatos. Nesse sentido, recomenda-se
especial atengio ¢ cautela quanto a distribuigio de brindes nio atrelada a nenhum produto ou servigo da empresa publica, especialmente

se nio existe uma tradi¢io de distribuigio de brindes.




1. Folhetos/Folders — Pelo Oficio-Circular da SECO

as normas de publicidade institucional. E isso mes

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho e término em 5 de

e servicos que nio tenham concorréncia no mercado.

As dcfinigoes sao dadas pela Instrugio Normativa n® 5 da SECOM-PR, nos

a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar dirgitos, produtos e servigos colocados a disposicdo dos

nd?

com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou aleriar a populacio para adotar comportamentos que lhe tragam

beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vi

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agoes

Ha;

programas, obras, servigos, campanhas, metas ¢ resultados

dos orgdaos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer

as instituicoes puiblicas, de estimular a participacio da sociedade no degate, no controle e na formulagao de politicas piblicas e de

promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadoldgica: a que se destina a lancar, modificar, reposicionar ou promover produtos e servicos de drgaos e

entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relacio de concorréncia no mercado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balangos, atas, editais, decisoes, avisos e de outras informagées dos

drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetive de atender a prescrigoes legais.

A Instrucio Normativa n°® 6 da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014, ¢

Governo Federal durante o periodo eleitoral. Veja o que diz o seu art. 8°:
Da suspensio do uso da marca

Art. 82 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma
RICO E PAIS SEM POBREZA', de que tratam os arts. 10 a 13 da I

publicidade ou em outra espécie de comunicagao.

Pardagrafo dnico. A suspensio prevista neste artigo se estende a divulgacio d
de divulgagao.

Essa oricntacao decorre do art. 73, V1, b, da Lei 9.504/97, que assim cstabe

Art. 73. Sao proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou nao, as seguin
entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excecio da propaganda de produtos e servigos que tenham concd
atos, programas, obras, servigos e campanhas dos drgdos piiblicos federa
administracao indireta, salvo em caso de grave ¢ urgente necessidade pii4

O objetivo da legislacio eleitoral ¢ evitar, com a publicidade institucional,

de favorecimento a eventual candidato.

Em razio disso, por cautcla, a SECOM/PR recomenda que a logomarca d
durante o periodo eleitoral. Essa restrigao se aplica, portanto, mesmo para

Portanto, respondendo a pergunta, folhetos e folders de fato estao vedados n|
concorréncia no mercado. Ainda assim, mesmo nesse caso, devera ser exclui

Conforme estabelece a IN SECOM/PR ne 6/2014, em seu art. 5°:

Art. 59 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculagao, distribu
publicidade submetidos ao controle da legislagao eleitoral.

or sua vez, determina a suspensio do uso da marca do

de aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PALS
nstrucdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

essa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

cce

tes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

rréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos
is, estaduais ou municipais, ou das respectivas entidades da
blica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

@ divulgacio ou promogiao da administragio como forma

0 Governo Federal nao seja utilizada em nenhum caso
produtos que tenham concorréncia no mercado.

y periodo eleitoral. A excegio sao os produtos que tenham
da a marca do Governo Federal.

igdo, exibicdo ou exposicdo ao piiblico de pecas e material de

&
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controle da legislagio eleitoral que, por sua atuacio direta, esteja sendo

no rddio, na televisdo, na internet, em jornais e revistas ou em outros meias de divulgacdio, e obter comprovagio

de que solicitou tal providéncia.

2. A excegdo da propaganda para o periodo eleitoral
concorréncia no mercado. Entretanto, a Caixa opera
também operam, como ¢ o caso do Programa Minha

teiculada gratuitamente, como parcera ou a

RErr e
rdVgsd(nquc?ti

¢ a de produtos mercadolégicos com
programas que outros bancos oficiais
Casa Minha Vida. Esse tipo de caso

também estd englobado na vedagio de propaganda no periodo eleitoral?

A Lei n° 9.504/97 veda, nos trés meses que antecedem o pleito, ou scja, a pdrtir de 5 de julho de 2014, a publicidade institucional

dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgies pablicos
entidades da administragio indireta (art. 73, V1, b). Hd apenas duas exceg

quc tenham concorréncia no mercado, ¢ (b) casos de grave ¢ urgente necessid

O “Minha Casa Minha Vida” ¢ um programa do Governo Federal ¢ a atuag
caso, portanto, nio hd que se falar em produto que tenha concorréncia no
publicidade referente ao programa durante o periodo cleitoral.

No caso dos bancos puiblicos, é preciso que se faga essa diferenciagio: os
mercado estao afastados da vedagio ceitoral. Os demais, contudo, que nio

federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas
es a essa vedagio: (a) propaganda de produtos e servigos
adc publica reconhccida pela Justica Elcitoral.

fo da Caixa estd definida na Lei n® 11.977/2009. Nesse
ercado. Logo, incide a vedagio eleitoral, sendo vedada a

rodutos oferecidos por esses bancos que concorrem no
concorrem no mercado ¢ que decorrem de sua condigao

de banco oficial, piblico, estio sujeitos as vedactes da lei eleitoral.

Em ambos os casos, contudo, fica suspenso o uso da logomarca do Governo Federal, conforme determina a Instrugao Normativa n® 6

da SECOM/PR, de 14 de marco de 2014
Da suspensio do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer forma
RICO E PAIS SEM POBREZA; de que tratam os arts. 10 a 13 da Iy
publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

lde aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
strugdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

Pardgrafo tinico. A suspensio prevista neste artigo se estende i divulgagd
de divulgacdo.

v dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

Além da suspensic do uso da logomarca do Governo Federal, recomendg-se também a suspensio do uso de outras marcas que

identifiquem o Governo, como marcas de programas especificos.

3. Em relagio ao aumento de gastos com publicidade, caso o 6rgio néo tenha realizado
despesas nos anos anteriores porque nio tinha agéncja de publicidade contratada,

ainda assim nao poder4 gastar nada no ano eleitoral (tendo em vista a “média” de execugio
dos dltimos anos)?

No cilculo das despesas com publicidade, para fins da vedagio eleitoral, deve ser considerado o gasto global, ou seja, que abranja a
publicidade da Administracio Piblica dircta ¢ indireta como um todo.

Nesse sentido: TSE, Petigio n° 1.880, de 29/06/2006, Relator Min. Carlos Apigusto Ayres de Preitas Bricco; Nota n® AGU/LS-02/2002
¢ Nota Técnica 0 14/2009/DENQR/SGCN/SECOM-PR da Scercraria de|Comunicacio Social da Presidéncia da Republica.

Dessa forma, case um determinado érgio nio tenha realizado despesas nos pnos anteriores, nio estd impedido de efetuar gastos com
publicidade no ano eleitoral, pois o que importa é que o gasto global (de toda a Administragio Piblica direta e indireta) nio exceda a

média dos trés tltimos anos que antecedem o pleito ou do tltimo ano imedi

amente anterior 1 elei¢io, o que for menor. Quem realiza

esse controle ¢ a Secretaria de Comunicagio da Presidéncia da Repiiblica — §ECOM/PR.

4. Como proceder no caso de publicagbes que sao anudrios? A diivida surge em razio de que
a autorizagao serd anterior ao limite de 05/07, mas a/ publicacio ird circular o ano todo.

E, em se tratando de veiculo de comunicagio, o cont

A Lei n° 9.504/97 veda, nos trés meses que antecedem o pleito, a publicidd
campanhas des 6rgaos piblicos federais, estaduais ou municipais, ou dj
73, V1, b). H4 apenas duas excegdes a essa vedagio: (a) propaganda de pro
(b) casos de grave e urgente necessidade piiblica reconhecida pela Justica El

role de sua distribuigio nio ¢é possivel.

de institucional dos atos, programas, obras, servigos ¢
As respectivas entidades da administragio indireta (art.
dutos e servigos que tenham concorréncia no mercado, ¢
ritoral. Essa vedacio inicia-se em 5 de jutho e vai até 5 de




outubro de 2014, podendo estender-sc até 26 de outubro de 2014, caso ha

Conforme orientado pela SECOM/PR no Oficio-Circular ne 07/2014/SH

suspensa a veiculagdo, distribuicio, exibigao ou exposicio ao puiblico de peg

a scgundo turno nas cleigoes presid

%,
CEX/SECOM-PR, durante o period\dggdacio cstarde®
as ¢ material de publicidade instituciona ,\”403’4 DOP;',.\QV

o+ Ageh.

Durante o periodo de vedacio, fica suspensa a veiculagio, distribuicio, efibigio ou exposicio ao publico de qualquer material de

publicidade institucional, tais como anudrios.

Para fins eleitorais, 0 que importa é 0 momento da distribuigao do material,
o material ao puiblico, sendo irrelevante 0 momento da autorizacio:

ou seja, 0 momento em que o 6rgao publico disponibiliza

Hd julgados do Tribunal Superior Eleitoral no sentido de que indepe;:fentemente do momento em que a publicidade institucional

Joi autorizada se a veiculagdo se deu dentro dos trés meses que antecede
Lei n° 9.504/97.

a eleigdo, configura-se o ilicito previsto no art. 73, VI, b, da

(AgR-Respe n° 35240, Acordio de 15/09/09, Rel. Min. Arnaldo Versiapi Leite Soares, DJE 15/10/09, p. 67)

5. As vedagoes citadas aplicam-se a todos os canais df comunicagio interna? Ex.: entrevista de
t

autoridades da casa em revista interna? Fotos de au

ridades da casa em revistas e publicacdes

internas (intranet)? Material ji existente na internet jprecisa ser retirado?

Sim, as vedagoes sio aplicdveis a todos os canais de comunicacio, inclusive o4

internos, razio pela qual os fatos contidos em publicagoes

institucionais internas também devem ser monitorados, uma vez que podem constituir elemento para promogio pessoal de eventuais

candidatos.

O fato de a circulagio ficar restrita a um grupo determinado de pessoas nao

impede que o fato seja levado ao conhecimento da Justica

Eleitoral em agio prépria, que examinard a gravidade das circunstincias patp aplicagio das penalidades cabiveis.

E preciso muita cautela especialmente quanto ao contetido das entrevistas veiculadas. O ato pode configurar a condurta vedada

da publicidadc institucional, além de implicar em propaganda eleitoral an
indirctamente, o agente publico falar em candidatura, ressaltar qualidades
fizer criticas a governos anteriores, bem como falar em continuidade de pro

Fotos de autoridades da casa em revistas ¢ publicagoes internas que possan
vedadas, sendo assim, nio devem ser publicadas c as cxistentes devem ser re

O fato de o material ter sido disponibilizado no site do érgao antes da vedag
o contetdo de seu site ¢ retirar todas as matérias que tenham cunho de pub

V - APLICACAO DA LE

tecipada se, ainda que na forma dissimulada ¢ ainda que
e um candidaro, cfetuar comparagoes entre governos ou
pramas pablicos na préxima gestio.

h ter conteddo eleitoral em favor de um candidato estao
tiradas.

Ao eleitoral no afasta a regra. O 6rgao deverd avaliar todo
icidade institucional.

ELEITORAL NO EXTERIOR®

=

1. A lei eleitoral se aplica a representagées do Goverr

Consulados?

Sim. A Instrugao Normativa SECOM-PR n® 6/2014 cxcepciona apenas a py
constituido por estrangeiros (art. 3, II). Se o ptblico-alvo forem os brasild
de a publicidade ser realizada no Brasil ou no exterior.

10 no exterior, como Embaixadas e

tblicidadc realizada no exterior ¢ no Pais para ptblico-alvo
iros, incide a vedacio da lei eleitoral, independentemente




1. Durante o periodo eleitoral a ASCOM pode mante
publicitdrias realizadas ao longo dos tltimos anos?

publicidade objeto de controle da legislacio eleitoral:
Subsecao 111

Da retirada de marcas e slogans em propriedades digitais

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portais, perfis nas redes sociais, aplicativos méveis,

no site do 6rgao o elenco das g4

totens) oto

Executivo federal na internet, durante o periodo eleitoral, a marca mencionada no art. 8° desta Instrugio Normativa, slogans e tudo

que possa constituir sinal distintivo de agéo de publicidade objet

de controle da legislagio eleitoral.

Art. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes piiblicos ou privados a divulgagio, em suas propriedades digitais,
da marca referida no art. 8°, de slogans e de elementos que possam cpnstituir sinal distintivo de agio de publicidade do Poder
Executivo federal, cumpre ao respectivo érgio ou entidade diretamente responsdvel solicitar, oficial etempestivamente, sua retirada e
obter comprovagio clara e inquestiondvel de que solicitou tal providénci aqueles entes para, se necessdrio, fazer prova junto a Justica

Eleitoral.

Portanto, recomenda-se a exclusao das campanhas publicitirias realizadas nojs tltimos anos.

B 2. E possivel manter no portal do Ministério fotos de

Isso vai depender de como a foto ¢ mantida. A Presidéncia da Republica, por]
¢ caracterizado como propaganda eleitoral. Todavia, a depender do context
caracterizar propaganda eleitoral, ainda que subliminar, bem como quebra dc
Constitui¢io, o que configura abuso de autoridade, para fins do art. 22 da L

Na pritica, na maioria dos casos serd recomendavel a exclusio das fotos de aut
configuram propaganda institucional, vedada no periodo eleitoral, nos tet
veiculada antes do periodo da vedagio, poderd caracterizar conduta vedada sf

Cabe destacar quce o art. 12 da Instrugio Normativa SECOM-PR n 06/201
distintivo de acio de publicidade objeto de controle da legislagio eleitoral:

Subsecdo 111
Da retirada de marcas e slogans em propriedades digitais

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portais,
Executivo federal na internet, durante o periodo eleitoral, a marca menci
que possa constituir sinal distintivo de agio de publicidade objeto de cont

Art. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes piiblicq
marca referida no art. 89, de slogans e de elementos que possam constituir sing

cumpre ao respectivo 6rgao ou entidade diretamente responsdvel solicitar, ofi
e inquestiondvel de que solicitou tal providéncia aqueles entes para, se nece:

Ministro que saiu para se candidatar?

exemplo, mantém as fotos dos ex-presidentes, o que nao
b, a manutengio de uma foto de ex-ministro pode, sim,
principio da impessoalidade, previsto no art. 37, § 1° da
ti Complementar n® 64/90.

ridades. As fotos que aparecem em noticias, normalmente
mos do art. 73, VLb. Ainda que a noricia tenha sido
¢ for mantida no site no durante o periodo eleitoral.

i rccomenda a retirada de tudo que possa constituir sinal

erfis nas redes sociais, aplicativos méveis, totens) do Poder
onada no art. 8° desta Instrucio Normativa, slogans e tudo
role da legislagao eleitoral.

s ou privados a divulgagio, em suas propriedades digitais, da
v/ distintivo de agio de publicidade do Poder Executivo federal,
rial e tempestivamente, sua retirada e obter comprovagio clara
sdrio, fazer prova junto & Justica Eleitoral.

3. Videos ji publicados podem permanecer? No site, além de propaganda e marca, hd mais

algum contetdo proibido?

Nio hd um contetido previamente definido do que pode ser tido como
eleitoral quanto da IN SECOM-PR n° 6/2014 sio amplos ¢ abertos. A

conduta vedada, pois os conceitos tanto da legislacio
depender das circunstancias de lugar, de tempo e de

oportunidade, qualquer elemento pode vir a ser questionado. Por essa ragio, sempre se recomenda cautela ao se publicar uma

informacio durante o periodo eleitoral.




No tocante aos contetidos jd publicados, o art. 12 da Instrucio Normativa S
possa constituir sinal distintivo de agio de publicidade objcto de controle d

Subsegdo IIT
Da retirada de marcas e slogans em propriedades digitais

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portq

ECOM-PR n* 06/2014 recomenda a retirada de tudo que
1 legislagio cleitoral:

is, perfis nas redes sociais, aplicativos méveis, totens) do

Poder Executivo federal na internet, durante o periodo eleitoral, a harca mencionada no art. 8° desta Instrugdo Normativa,

slogans e tudo que possa constituir sinal distintivo de acéo de public

Art. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes
digitais, da marca referida no art. 8°, de slogans e de elementos que
do Poder Executivo federal, cumpre ao respectivo drgio ou entidade d,
sua retirada e obter comprovagio clara e inquestiondvel de que solici
prova junto & Justica Eleitoral.

Dessa forma, os videos que configurem propaganda institucional, e qualque
do site.

l proibida a partir de 5 de julho? Como a divulgagio 4

Nos termos do art. 5°, da Instrugio Normativa SECOM-PR ne 6/2014,
distribuicio, exibigio ou exposicio ao piblico de pecas e material de publici

A publicidade submetida ao controle da legislago eleitoral compreende
I — a Publicidade Institucional;

11 — a Publicidade de Utilidade Publica;

II - a publicidade de produtos e servigos que nio tenham concorrén

Por outro lado, o art. 3° afirma que nio se incluem no 4mbito da publicid
publicitdrias referentes a:

I - Publicidade Legal;
II - publicidade de produros ou servigos que tenham concorréncia nd
HI - publicidade realizada no exterior e no Pafs para pablico-alvo cor
J4 as definicoes de publicidade sao dadas pela Instrucio Normativa SECO
a) Publicidade de Utilidade Piblica: a que se destina a divulgar dirg

com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alert

Wade objeto de controle da legislacio eleitoral.

piiblicos ou privados a divulgacio, em suas propriedades

\possam constituir sinal distintive de acio de publicidade

retamente responsdvel solicitar, oficial ¢ tempestivamente,

tou tal providéncia dqueles entes para, se necessdrio, fazer

f noricia que possa ter cunho eleitoral devem ser retirados

4. Niao ficou clara para mim a restrigio a material nofticioso no site oficial. Fica totalmente

possivel?

Icia no mercado.

ade submetida ao controle da legislagio eleitoral as agoes

mercado;
istituido de estrangeiros.
M-PR n° 5, nos scguintes termos:

titos, produtos e servigos colocados & disposicdo dos cidadios,
lar a populacdo para adotar comportamentos que e tragam

beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida;

&) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, acées,
dos drgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de a
as instituigoes priblicas, de estimular a participagio da sociedade no det
promover o Brasil no exterior;

) Publicidade Mercadoligica: a que se destina a langar, modifican
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relagio de concorréy

d) Publicidade Legal: 1 que se destina a dar conbecimento de balang.
drgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender

O periodo eleitoral se inicia em 5 de julho e termina em 5 de outubro de 2
houver segundo turno nas cleigdes presidenciais.

De posse desses esclarecimentos preliminares, pode-se dizer que é possivel a
da SECOM-PR, mesmo em periodo eleitoral, em ambiente virtual. Por ou
da mesma IN, fica vedado no periodo eleitoral. Ou seja, a divulgagio é pos:

30 da IN n° 6 da SECOM-PR.

programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados
bnder ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer
bate, no controle e na formulagio de politicas piblicas e de

reposicionar ou promover produtos e servigos de brgdos e
cia no mercado;

ps, atas, editais, decisbes, avisos o de outras informagées dos
a prescrigoes legais,

D14, podendo estender-se até 26 de outubro de 2014, se

divulgacdo da publicidade descrita no art. 3 da IN n° 6

To lado, tudo que se enquadrar nos conceitos do art. 2°,

ivel desde que realizada com os contornos dos arts. 2° ¢




Por fim, sobre o uso da interncet para fins cleitorais, merecem destaque, aindg, os artigos 57-A, 57-B ¢ 57-C, da Lei n© 9.504/97, que
dispéem que a propaganda na internet é permitida somente a partir de 6 de julho do ano da eleigao e pelas formas descritas. Vejam-se:

Cabe, ainda, citar o seguinte precedente do TSE sobre noticia com conotag

Art. 57-A. E permitida a propaganda eleitoral na internet, nos termos dysta Lei, apds o dia 5 de julho do ano da eleigio.
Art. 57-B. A propaganda eleitoral na internet poderd ser realizada nas seguintes formas:

I - em sitio do candidato, com enderego eletronico comunicado & Justica Eleitoral ¢ hospedado, direta ou indiretamente, em provedor
de servigo de internet estabelecido no Pats;

em provedor de servigo de internet estabelecido no Pais;
II1 - por meio de mensagem eletronica para enderecos cadastrados gratuitamente pelo candidato, partido ou coft i

IV - por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantdneas| e assemelhados, cujo conteiido seja

candidatos, partidos ou coligagies ou de iniciativa de qualquer pessoa natuml.
Art. 57-C. Na internet, é vedada a veiculagio de qualgquer tipo de proplaganda eleitoral paga.

§ lo E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda eleitoral na internet, em sttios:

I - de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos;

11 - oficiais ou hospedados por brgios ou entidades da administragdo publica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios.

§ 20 A violagdo do disposto neste artigo sujeita o responsdvel pela diyulgacio da propaganda e, quando comprovado seu prévio
conhecimento, o beneficidrio & multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais).

eleitoral veiculada em site institucional:

REPRESENTACAO. PROPAGANDA ANTECIPADA. PRELIMINAR. REJEITADA. PRAZO. AJUIZAMENTO. DATA.
ELEICAO. PRELIMINAR. INTERESSE DE AGIR MINISTERID PUBLICO. REJEITADA. DIVULGACAO. ORGAO
PUBLICO. SITIO INSTITUCIONAL. REPORTAGEM. CONOTACAO ELEITORAL. PRESENTE. RECURSO.
DESPROVIMENTO. [...]

3. In casu, verifica-se que o texto divulgado em sitio institucional ndo| guarda pertinéncia com as atribuicées do respectivo orgao

ptiblico e ndo se insere nos assuntos de interesse politico-comunitdrio, u
com a dirulgagdo de opinido pessoal sobre candidato a vice-presidente

4. Extrai-se da documentagio juntada aos autos que a representada ch|

divulgada a propaganda.

5. Ndo hd como isentar de responsabilidade aquele que, se ndo por atu
seria exigivel por dever de oficio, permite que a propaganda seja divulga

6. O controle, a diligéncia e o poder de decisio sio prerrogativas
responsabilidade ocupacional a outrem, ainda que se tenba delegado a e

(Recurso em Representagio n° 295549. Rel. Min. Marcelo Henrigues

1 vez que debate temas proprios do pleito passado, inclusive
Repiiblica.

fiava o setor responsdvel pela manutencio do sitio em que
cdo sua, ao menos por omissdo quanto & diligéncia que lbe
turais da funcdo de chefia e nio hd como transferir essa

ecugdo de tarefas. |[...J.

eiro de Oliveira. Acdrddo de 19.5.2011. Dje 1.8.2011).

Para o TSE, portanto, os agentes priblicos devem zelar pelo contetido a ser didulgado em sitio institucional, ainda que tenham proibido
a veiculagdo de publicidade por meio de oficios a outros responsdveis, e tomar\todas as providéncias para que ndo haja descumprimento

da proibicio legal (AgR-REspc n® 35.590, Ac6rdao dc 29/04/2010. rclar

pr Min. Arnaldo Versiani Leite Soarcs).

B 5. Midias sociais/sitio: as agbes do Ministério podem| ser divulgadas normalmente?

Nio. Durante o periodo ¢leitoral ¢ vedada a publicidade institucional, cgnforme estabelece a Lei n° 9.504/97:

Art. 73. Sdo proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou nio, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

entre candidatos nos pleitos eleitorais:
VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excepdo da propaganda de produtos e servigos que tenham concot
dos atos, programas, obras, servigas e campanbhas dos érgios priblic
entidades da administragio indireta, salvo em caso de grave e urgente

A Instrugio Normativa n° 6/2014, da SECOM/PR, estabelece a suspensio ¢
da legislagio eleitoral:

(réncia no mercado, autorizar publicidade institucional
os federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas
necessidade piblica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

Je qualquer veiculagio de material submetido ao controle




Art. 5° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculagio,
material de publicidade submetidos ao controle da legislagio elestoral

Pardgrafo sinico. Cada érgio ou entidade deverd, com a necessdria antecedéncia, mandar suspender a publiN
controle da legislacio eleitoral que, por sua atuagio direta, esteja sendo) veiculada gratuitamente, como parceria o

no rddio, na televisio, na internet, em jornais e revistas ou em outros mejos de divulgacdo, e obter comprovagio clara e g
de que solicitou tal providéncia.

Art. 6° Caberd aos orgios e entidades manter registros claros (data, niatureza, destinatdrio, etc.) de que o material submetido ao

controle da legislagao eleitoral foi distribuido antes ou depois do periodp eleitoral, para, se necessdrio, fazer prova junto ao Tribunal
Superior Eleitoral (TSE).

Recomenda-se extrema cautela na divulgagio das agées do Ministério, pois hg risco de a divulgagio configurar publicidade institucional.

Além disso, durantc o periodo clecitoral também fica suspenso o uso da Ipgomarca do Governo Federal (conforme art, 8¢ abaixo
transcrito) e logomarcas de programas especificos (em razio da jurisprudéngia do TSE sobre o assunto):

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma de aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA;, de que tratam os ars. 10 a 13 da Instrugdo Normativa n® 2, de 16 de dezembro de 2009, na
publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

Pardgrafo iinico. A suspensdo prevista neste artigo se estende & divulgaclio dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios
de divulgacio.

6. A divulgagio de matéria jornalistica vedada refererse a matérias produzidas por veiculos de
comunicagio ou mesmo de material jornalistico produzido pela assessoria de imprensa?

Até mesmo o marerial jornalistico produzido pela assessoria de imprensa gode ser considerado propaganda eleitoral antecipada, ou
publicidade institucional, que ¢ vedada no periodo eleitoral. Sobre o tema, ¢ importante a leitura da Instrugio Normativa n° 6/2014,
da SECOM/PR.Veja o que diz o seu art. 5°:

. Art. 5° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculagdo, distribigdo, exibigdo ou exposicio ao priblico de pecas e material de
publicidade submetidos ao controle da legislacdo eleitoral.

Pardgrafo tinico. Cada drgio ou entidade deverd, com a necessdria antecedéncia, mandar suspender a publicidade submetida ao
controle da legislacdo eleitoral que, por sua atuacdo direta, esteja sendo| veiculada gratuitamente, como parceria ou a titule similar,
no ridio, na televisio, na internet, em jornais e revistas ou em outros méjos de divulgagdo, ¢ obter comprovagdo clara e inguestiondvel
de que solicitou tal providéncia.

Art. 6" Caberd aos drgdos e entidades manter registros claros (data, nptureza, destinatdrio, etc.) de gque o material submnetido ao
controle da legislagdo eleitoral foi distribuido antes ow depois do periody eleitoral, para, se necessdrio, fazer prova junto ao Tribunal
Superior Eleitoral (TSE).

Veja, ainda, o art. 8°:
Da suspensdo do uso da marca

Art. 8 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer form4 de aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA;, de que tratam os arts. 10 a 13 da Instrugao Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na
publicidade ou em outra espécie de comunicagdo.

Pardgrafo tinico. A suspensdo prevista neste artigo se estende & divulgacgio dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios
de divulgacao.

A vedagio A publicidade institucional estd estabelecida na Lei 9.504/97:

Art. 73. Sdo proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguinges condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades
entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:
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b) com excegio da propaganda de produtos e servigos que tenham conc
dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos drgdos publi
entidades da adhministragdo indireta, salvo em caso de grave e urgent

Durante o periodo eleitoral, recomenda-se evitar matérias que possam benefi
administrativa em favor de candidato.

rréncia no mercado, autorizar publicidade institucional
os federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas
b necessidade priblica, assim reconhecida pela Justica Eleitoral;

ciar candidatos do Governo, evitando-se o uso da mdquina




7. Periodo eleitoral é conhecido (5/7 em diante), mas

antecipado™? E aquele em que mesmo um candidato

O artigo 36 da Lei 9.504/97 estabelece que a propaganda eleitoral somente é |

Conforme precedente do TSE, deve ser entendida como propaganda eleitoral

meses anteriores ao pleito e fora das excegées previstas no artigo 36-A da Lei n?

dissimulada, a candidatura, mesmno que somente postulada (Rp 189711-DE, R

Em sintese, o marco temporal para a caracterizagio de propaganda permitida

ha periodo eleitoral antecipado, sendo vedada a propaganda eleitoral.

$ 0 que é considerado “pe
presumivel pode ser penal

permitida apds o dia 5 de julho do ano A

2 " «
9.504/97, leve ao conhecimento geral, ainda gin ol

el. Min, Joelson Dias, DJE 16.5.2011).

ou vedada ¢ o dia 6 de julho. Antes dessa data, diz-sc que

8. Sobre as matérias para site, além de divalgacées em redes sociais, é vedado citar o nome do

Ministro e demais autoridades?

A veiculagio de nome de ministro e demais autoridades nos meios de comy

nicagio deve ser realizada com prudéncia para evitar que

seja considerada forma de promogio de candidatos ou pré-candidatos ou uso indevido dos veiculos ou meios de comunicagio social.

Por isso, ¢ importante o conhecimento dos normativos que tratam do tema.

Inicialmente, sobre as acoes do ministério em periodo eleitoral, é importange a leitura da Instrucao Normativa n° 6 da SECOM/PR,

de 14 de marco de 2014. Veja o que diz o seu art. 5°:

Art. 5° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculacdo, distribu
publicidade submetidos ao controle da legislagdo eleitoral,

fcdo, exibigdo ou exposicdo ao priblico de pecas e material de

Pardgrafo tinico. Cada drgdo ou entidade deverd, com a necessdria antecedéncia, mandar suspender a publicidade submetida ao

controle da legislacdo eleitoral que, por sua atuagdo direta, esteja sendo
no rddio, na televisio, na internet, em jornais e revistas ou em outros me.
de que solicitou tal providéncia.

Art. 6° Caberd aos drgios e entidades manter registros claros (dara, n
controle da legislagdo eleitoral foi distribuide antes ou depois do periodd
Superior Eleitoral (TSE).

Veja ainda, o art. 8°:

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualguer form4
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da ]
publicidade ou em outra espécie de comunicagio.

Pardgrafo sinico. A suspenséo prevista neste artigo se estende a divulgage
de divulgagdo.

E o art. 73, V1, b, da Lei 9.504/97:

Art. 73. Sao proibidas aos agentes ptiblicos, servidores ou ndo, as seguin
entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excecio da propaganda de produtos e servicos que tenham concd
dos atos, programas, obras, servigos e campanbas dos orgios piblii
entidades da administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgent

Subre o uso da internet para fins cleitorais, merecem destaque, ainda, os art
que a propaganda na internet € permitida somente a partir de 6 de julho dg

Art. 57-A. E permitida a propaganda eleitoral na internet, nos termos 4
Art. 57-B. A propaganda eleitoral na internet poderd ser realizada nas

I - em sitio do candidato, com enderego eletronico comunicado 4 Justica
de servigo de internet estabelecido no Pafs;

11 - em sitio do partido ou da coligagdo, com endereco eletrénico comuni
em provedor de servigo de internet estabelecido no Pais;

III - por meio de mensagem eletrénica para endereos cadastrados gratui

veiculada gratuitamente, como parceria ou a titulo similar,
o5 de divulgacdo, e obter comprovacio clara e inquestiondvel

gtureza, destinatirio, etc.) de gque o material submnetido ao
} eleitoral, para, se necessdrio, fazer prova junto ao Tribunal

de aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
nstrucdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na

50 dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios

tes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades

rréncia no mercado, autorizar publicidade institucional

vos federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas

necessidade priblica, assim reconbecida pela Justica Eleitoral;

gos 57-A, 57-B ¢ 57-C, da Lei n° 9.504/97, que dispoem

ano da eleigdo, e pelas formas descritas:

festa Lei, apds o dia 5 de julho do ano da eleigio.

eguintes formas:

Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em provedor

rado a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente,

tamente pelo candidato, partido ou coligagdo;




1V - por weio de blogs, redes saciais, sitios de mensagens instantineas
candidatos, partidos ou coligagoes ou de iniciativa de qualquer pessoa ns

Art. 57-C. Na internet, ¢ vedada a veiculacdo de qualquer tipo de profaganda eleitoral paga.

§ 1o E vedada, ainda que grasuitamente, a veiculagio de propaganda eleitd
I - de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos;

II - oficiais ou hospedados por érgios ou entidades da administragio p1
Federal e dos Municipios.

§ 20 A violagdo do disposto neste artigo sujeita o responsdvel pela di

e assemelhados, cujo conteiido seja
tural,

ral na internet, em sitios:

blica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito

vulgacio da propaganda e, quando comprovado seu prévio

conhecimento, o beneficidrio & multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reass).

Recomenda-se evitar matérias que possam beneficiar candidatos do Govern
jornalisticas que nio tenham qualquer conotagio eleitoral, nio fagam referd
impliquem em publicidade institucional nio sio vedadas, mas essa andlise
assunto.

p, evitando-se o uso da maquina administrativa. Matérias
ncia a nomes de candidatos ou pré-candidatos e que nio
¢ casuistica e depende da interpretagio do TSE sobre o

9. Materiais audiovisuais (video e rddio) ji publicad

O art. 12 da Instrugiao Normativa SECOM-PR n° 06/2014 recomenda a ret
distintive de agio de publicidade objeto de controle da legisiagdo eleitoral:

Subsecio 111

ar, uma vez que foram publicados anteriormente as

Da retirada de marcas e slogans em propriedades digitais

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portais,
Executivo federal na internet, durante o periodo eleitoral, a marca menc

s, que contém assinatura com a marca do

Governo Federal, devem ser retirados do ar? Precisam) ser reeditados? Ou podem permanecer no

leiges?

rada das marcas, slogans e de tudo que possa constituir sinal

perfis nas redes sociais, aplicativos méveis, totens) do Poder
onada no art. 8 desta Instrugdo Normativa, slogans e tudo

que possa constituir sinal distintivo de agdo de publicidade objetq de controle da legislagdo eleitoral.

Art. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes piib

licos ou privados a divulgagdo, em suas propriedades digitais,

da marca referida no art. 89, de slogans e de elementos que possam donstituir sinal distintivo de agio de publicidade do Poder

Executive federal, cumpre ao respectivo évgdo ou entidade diretamente

responsdvel solicitar, oficial etempestivamente, sua retirada e

obrer comprovagdo clara e inquestiondvel de que solicitou tal providénciq aqueles entes para, se necessdrio, fazer prova junto a Justica
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Eleitoral.

Sendo assim, os materiais j4 publicados deverdo ser reeditados para que sq
retirados das propriedades digitais (sitios, portais, perfis nas redes sociais, ap

ja excluida a marca do Governo Federal, ou deverio ser
licativos méveis, totens).

10. Os sites oficiais sio considerados meios de propaganda para efeito de utilizagio dos logos

do Governo?

Sim. A Lei n° 9.504/97 apresenta dispositivo especifico sobre sites oficiais:
Art. 57-C. Na internet, é vedada a veiculagio de qualquer tipo de prop
§ 1° E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda eleitol
I - de pessoas juridicas, com oy sem fins lucrativos;

11 - oficiais ou hospedados por érgdos ou entidades da administragio p1
Federal e dos Municipios.

E preciso observar rambém o disposto na Instrugio Normariva SECOM-PR

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portais,
Executivo federal na internet, durante o periodo eleitoral, a marca mend
que possa constituir sinal distintive de agio de publicidade objeto de cort

Art. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes piib
da marca referida no art. 8°, de slogans ¢ de elementos que possam (
Executivo federal, cumpre ao respectivo érgio ou entidade diretamente

wganda eleitoral paga.

tal na internet, em sitios:

{blica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito

n° 6/2014:

perfis nas redes sociais, aplicativos mdveis, totens) do Poder
ionada no art. 8° desta Instrugdo Normativa, slogans e tudo
trole da legislagdo eleitoral,

licos ou privados a divulgacio, em suas propriedades digitais,
onstituir sinal distintive de acdo de publicidade do Poder
lesponsdvel solicitar, oficial e tempestivamente, sua retirada e




obter comprovagio clara e inquestiondvel de que solicitou tal providéncid aqueles entes para, se necessdrio, fazer prova junto & Justica
Eleitoral.

11. Como avaliar qual matéria jornalistica nao pode ser veiculada em sitjos oficiais durante o periodo eleitoral?

Nio hd como, em tese, produzir uma lista do que pode ou nio ser caracterizado como propaganda eleitoral, pois isso depende da
andlise do caso concreto.

A Lei eleitoral veda a publicidade institucional durante o periodo eleitoral. [Assim, recomenda-se extrema cautela na divulgacao das
agoes do Ministério.

Ainda que aparentemente a matéria ndo tenha cunho eleitoral, se puder ser utilizada para beneficiar algum capé§d

z ; ; . @
condura vedada. Deve-se ponderar no caso concreto se ¢ possivel o uso eleitgral da matéria.

1. O periodo de vedagio comega com a copa do Mundo em andamento. A partir do dia 5/7
o que estar4 vedado para veiculagio no twitter, no fa¢ebook e no portal da copa, todos de

divulgagio da Copa do Mundo?

No periodo eleitoral (que se inicia em 5 de julho e vai até 5 de outubro de|2014, podendo estender-se até 26 de outubro de 2014,
caso haja segundo turno nas elei¢oes presidenciais), estd vedada a publicidade institucional dos atos, programas, obras, servicos ¢
campanhas dos drgaos publicos federais, conforme estabelece o art. 73, V1, B, da Lei n® 9.504/97.

Em razio dessa vedagao, fica suspenso o uso da logomarca do Governo Federdl, conforme determina a IN n© 6/2014, da SECOM/PR:

Art. 8 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma e aplicagio da marca do Governo Federal, BRASIL. PAIS
RICO E PAIS SEM POBREZA, de que tratam os arts. 10 a 13 da Ifstrugdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na
publicidade ou em outra espécie de comunicagao.

Pardgrafo tinico. A suspensdo prevista neste artigo se estende & divulgagap dessa marca em quaisquer suportes utilizados como meios
de divulgagao.

Dessa forma, além da exclusao da logomarca, as veiculagoes referentes a Copy feitas durante o periodo eleitoral (que se inicial em 5 de

julho) deverio ter cardter meramente informativo, recomendando-se que as {nformagoes sejam limitadas ao evento esportivo.

Devem ser evitadas referéneias a0 Governo e seus 6rgos, ¢ respectivos programas ¢ obras, em razio da vedagio 2 publicidade
institucional.

2. Youtube — podem ser publicados videos no canal, tespeitadas as normas da publicidade
institucional?

No periodo eleitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho ¢ término em 5 de ¢utubro de 2014, mas pode estender-se até 26 de outubro
de 2014, se houver segundo turno nas eleigoes presidenciais), ¢ vedada a publicidade institucional, conforme estabelece a Lei n® 9.504,
de 30 de setembro de 1997:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes priblicos, servidores ou ndo, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades
entre candidatos nos pleitos eleitorais: [...]

VI - nos trés meses que antecedem o pleito: [...]

b) com excecio da propaganda de produtos e servigos que tenham concoryéncia no mercado, autorizar publicidade institucional
dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos érgdos piblicys federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas
entidades da administragdo indireta, salvo em caso de grave e urgente pecessidade piiblica, assim reconhecida pela Justica Eleitoral;




Nio hd umn conteirdo previamente definido do que pode ser tido como cong
quanto da IN SECOM-PR n° 6/2014 sio amplos ¢ abertos. A depender g
qualquer elemento pode vir a ser questionado. Por essa razdo, sempre se reco
eleitoral.

No tocante aos contetdos jé publicados, o art. 12 da Instru¢io Normativa S]
possa constituir sinal distintivo dc agdo de publicidade objcto de controle d

Subsecdo 111
Da retirada de marcas e slogans em propriedades digitais

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portais,
FExecutivo federal na internet, durante o periodo eleitoral, a marca ment
que possa constituir sinal distintivo de agio de publicidade objeto de con

Arr. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes pid)
da marca referida no art. 8, de slogans ¢ de elementos que possam ¢

futa vedada, pois os conccitos tanto da | P <y

HS ()p()ngpida g

las circunstancias de lugar, de tempo

a legislagdo cleitoral:

perfis nas redes sociais, aplicativos moveis, totens) do Poder
ionada no art. 8° desta Instrugdo Normativa, slogans e tudo
trole da legislagdo eleitoral.

icos ou privados a divulgacdo, em suas propriedades digitais,
onstituir sinal distintivo de agio de publicidade do Poder

Executivo federal, cumpre ao respectivo orgio ou entidade diretamente fesponsdvel solicitar, oficial e tempestivamente, sua retirada e

obter comprovagio clara e inquestiondvel de que solicitou tal providénci;

Eleitoral.

Dessa forma, os videos que configurem propaganda institucional devem ser

Os videos que nio configurem publicidade institucional podem ser publica

do material a ser publicado, pois ainda que nio tenha cunho eleitoral, se o
divulgagio de algum governo ou candidato, a sua veiculagio poderi configy

Por fim, cabe lembrar que a propaganda eleitoral nos sites oficiais (inclusive
nao apenas no periodo cleitoral:

Art. 57-C. Na internet, ¢ vedada a veiculagio de qualquer tipo de propal

§ 1o E vedada, ainda que grasuitamente, a veiculagio de propaganda 4
de 2009)

o)

11 - oficiais ou hospedados por drgdos ou entidades da administragio p
Federal e dos Municipios. (Incluide pela Lei n® 12.034, de 2009)

3. O que pode ser informado nas redes sociais a part
na rede social do Ministro?

Nio hd um contetido previamente definido do que pode ser tido como con
quanto da IN SECOM-PR n® 6/2014 sio amplos ¢ abertos. A depender ¢
qualquer elemento pode vir a ser questionado. Por essa razdo, sempre se rec
periodo eleitoral.

A propaganda eleitoral nos sites ou perfis oficiais é vedada sempre:

7 aqueles entes para, se necessdrio, fazer prova junto 4 Justica

retirados do site.

\dos. Recomenda-se, contudo, extrema cautela na andlise
video puder ser considerado ou utilizado como forma de
rar 2 conduta vedada.

noticias que possam ter cunho eleitoral) é vedada sempre,

ganda eleitoral paga. (Incluido pela Lei ne 12.034, de 2009)

leitoral na internet, em sitios: (Incluido pela Lei n° 12.034,

iblica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito

ir do dia 5/72 O que pode ser informado

luta vedada, pois os conceitos tanto da legislagio eleitoral
las circunstincias de lugar, dc tempo ¢ dc oportunidade,
pmenda cautela a0 se publicar uma informagio durante o

Art. 57-C. Na internet, é vedada a veiculagio de qualguer tipo de propTanda eleitoral paga. (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

§ 1o E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda
de 2009)

[.]

1I - oficiais ou hospedados por drgéos ou entidades da administracdo pribli
e dos Municipios. (Incluidoe pela Lei n° 12.034, de 2009)

Quanto ao contetido da informagio veiculada, sugere-se seguir a mesma
“curtidas” ou comentdrios na pagina de candidatos a partir de uma pdgi
divulgacio de links de publica¢des/blogs/sites de candidatos; evitar publi
candidatos; etc.

Se o Ministro se desincompatibilizou, a partir de 6 de julho (art. 57-A, d3
sua pagina pessoal desde que obedega ao disposto na Resolugio TSE ne 23.

leitoral na internet, em sitios: (Incluido pela Lei n® 12.034,

a direta ou indireta da Unido, dos Estadbos, do Distrite Federal

ra dos pronunciamentos e dos sitios eletrénicos: evitar
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I oficinal na rede social (Facebook, por exemplo); evitar
cacio de matérias eleitorais positivas ou negativas sobre

Lei n° 9.504/97), poderd fazer propaganda eleitoral em
#04/2014 e no art. 57-B e seguintes da Lei n® 9.504/97.




Canddsege v

Por fim, vilido alcrtar que recursos, bens ¢ servigos ptiblicos, comno sites ou

podem scr utilizados para finalidade cleitoral (por exemplo, propaganda clei
(art. 73, inciso I ¢ 1, da Lei n© 9.504/97) ou, em casos extremos, abuso de p

perfis oficiais, computadores ¢ cclulares funcionais, nio
toral), sob pena de também caracterizar conduta vedada
oder (art. 22, da Lei Complementar 64/90).

4. Pode haver punicio por uso de pdgina pessoal no facebook/twitter para curtir/comentar/

compartilhar pdginas/conteddos de candidatos ou pr

periodo eleitoral?

Em principio, o detentor de pdgina pessoal ndo pode ser punido por curtir/(

ou pré-candidatos apds 5/7, ou seja, durante o periodo eleitoral.

Entretanto, antes de 6/7 a propaganda eleitoral é vedada, inclusive na Intern

Para o TSE, ¢ vedada a propaganda antecipada também pelas redes sociais:
“ Representagdo. Propaganda eleitoral antecipada. Orkut.

1. ..

2. As circunstincias de que o sitio de relacionamentos teria acesso restrito e
ndo afastam a infragdo legal, uma vez que as redes sociais na Internet c

¥-candidatos antes de 5/7 ou durante o

. . P ‘. i
omentar/compartilhar paginas/copl#tos degcan

e

et, paginas sociais, etc.

ise limitaria a integrantes e usudrios previamente cadastrados
pnstituern meios amplamente utilizados para divulgagdo de

ideias e informagées, razio pela qual nio deve ser afastada a proibigio dp norma que veda a antecipagdo de campanha.

(Agravo Regimental em Agravo de Instrumento n® 10135, Acérdio de 19

SOARES, Publicacao: DJE - Didrio da Justica Eletrénico, Data 28/09/1

Os sujcitos passivos das sangdes previstas na lei cleitoral para a propaganda ¢

candidatos, bem como o responsdvel pela divulgacio da propaganda.

Portanto, além da penalidade a quem compartilhar a propaganda, o prépri

penalizado,

Quanto a eventuais punigdes por “curtir” ou por “comentar”, tudo vai depg
da propaganda antecipada. Avaliamos que os maiores riscos se encontraria n

Alids, ¢ da jurisprudéncia do TSE quc o fato de o acesso a eventual mensage
do internauta néo elide a possibilidade de caracterizagio da propaganda elei
Martins, de 26.8.2004, também citado na decisio monocritica no REspe 24

Sobre o uso das redes sociais para fins eleitorais, merecem destaque os artig
propaganda na internet ¢ permitida somente a partir de 6 de jutho do ano d

08/2010, Relator(a) Min. ARNALDO VERSIANI LEITE
2010, Pdgina 17)
Icitoral antecipada sio os partidos politicos, coligagoes ¢

o candidato ou partido beneficidrio também podera ser

nder do contexto fitico em que se inserir o texto objeto

opedo “comentar” €, com certeza, na de “compartilhar”,

contida em sitio da Internet depender de ato de vontade
ral extempordnea (REspe n® 21.661, rel. Min. Pecanha
.435, rel. Min. Capuro Bastos, D] 6.6.2008).

bs 57-A ¢ 57-B, da Lei n® 9.504/97, que dispoem que a

a cleigio ¢ pelas formas descritas:

Art. 57-A. E permitida a propaganda eleitoral na internet, nos termos dsta Lei, apds o dia 5 de julbo do ano da eleicio.

Art. 57-B. A propaganda eleitoral na internet poderd ser realizada nas s

I - em sttio do candidato, com enderego eletronico comunicado & Justica
de servigo de internet estabelecido no Pais;

eguintes formas:

Fleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em provedor

1 - em sitio do partido ou da coligagio, com endereco eletrénico comunicdo a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente,

em provedor de servigo de internet estabelecido no Pais;
111 - por meio de mensagem eletrénica para enderecos cadastrados gratuil

IV - por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantineas

lamente pelo candidato, partide ou coligagio;

¢ assemelhados, cujo conteido seja gerado ou editado por

candidatos, partidos ou coligagdes ou de iniciativa de qualquer pessoa ndtural.

5. Sites e perfis nas redes sociais podem ser considerados propaganda antecipada, quando em

nome pessoal de candidato?

O TSE considera propaganda eleitoral levar ao conhecimento geral, ain
que apenas postulada, a agio politica que se pretende desenvolver ou as
¢ o mais apto para a fungio publica, ou seja, € preciso que, antes do per
dos eleitores (Ac. n° 15.732/MA, DJ de 7.5.99, rel. Min. Eduardo Alckm
10.9.2008; RO 2346. Rel. Félix Fischer, entre outros).

da que de forma dissimulada, a candidatura, mesmo
razbes que contribuam para inferir que o beneficidrio
odo eleitoral, se inicie o trabalho de captagio dos votos

lin; AAG 7.967/MS, Rel. Min. Marcelo Ribeiro, D] de




Assim, a propaganda clcitoral podc sc configurar, por exemplo, a partir dc referéncias, ainda que subliminares a: (a
candidatura (ainda que s6 postulada) ou pedido de voto; (c) comparacjo de Governos; (d) criticas a politicop

programas depende da vitéria nas eleicoes de um determinado candidato); ¢ (f) qualidade de possivel candidato freferd
conduzir ao entendimento de que se trata da pessoa mais apta a ocupar o cafgo publico).

do ano da eleigio, a propaganda eleitoral “antecipada” ¢ aquela realizada anges desse periodo, ou seja, até o dia 5 CM
eleicio,

Observa-se que o art. 57-A, da Lei n® 9.504/97, estende tal regra proibitiya para a internet: Art. 57-A. E permitida a propaganda
eleitoral na internet, nos termos desta Lei, apés o dia 5 de julho do ano da dleigio.

Em regra, até 5 de julho do ano das eleigbes, é proibida a realizagio de propaganda eleitoral, inclusive pela internet.
Sites ¢ perfis nas redes sociais nio podem apresentar contetido de propaganda eleitoral antes do dia 6 de julho do ano das eleicées.

Deve-se evitar também nome de site ou perfil que, por si s6, jd explicite fuma possivel propaganda eleitoral, como, por exemplo,
“fulano_ para_presidente.com.br”.

Em relagio a sites e perfis em redes sociais oficiais (de propriedade do Poder|Piblico) nunca podem conter propaganda eleitoral, nem
mesmo apds o dia 5 de julho do ano das eleigoes, conforme art. 57-C, §1°, [1, da Lei n° 9.504/97:

Art. 57-C. Na internet, é vedada a veiculacdo de qualquer tipo de propaganda eleitoral paga. (Incluido pela Lei n° 12.034, de
2009)

§ 1o E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda elgitoral na internet, em sitios: (Inclutdo pela Lei n 12,034,
de 2009)

[-]

11 - oficiais ou hospedados por érgdos ou entidades da administragdo pablica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios. (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

Alids, a utilizacdo de recursos, bens ou servigos publicos, como sites oficiai para fins eleitorais, ainda pode se caracterizar espécie de
conduta vedada, prevista no art. 73, I e I, da Lei n® 9.504/947, ou, em casos extremos, até mesmo, abuso de poder, previsto no art,
22, da Lei Complementar n° 64/90:

Art. 73. Sio proibidas aos agentes piiblicos, servidores ou ndo, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de oportunidades
entre candidatos nos pleitos eleitorais:

direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito Federal, dos Terri
partiddria;

I - ceder ou usar, em beneficio de candidato, partido politico ou coligagdo, bens mdveis ou iméveis pertencentes i administragio
grios ¢ dos Municipios, ressalvada a realizagdo de convengdo

11 - usar materiais ou servigos, custeados pelos Governos ou Casas Legislativas, que excedam as prerrogativas consignadas nos regimentos
¢ normas dos 6rgdos que integram;

oy
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Apébs 5 de julho do ano das eleigbes, ¢ permitida a propaganda cleitoral na
TSE n° 23.404/2014 e do art. 57-B e seguintes, da Lei n® 9.504/97:

Art. 22. Qualguer partido politico, coligagdo. candidato ou Ministé

io Piblico Eleitoral poderd representar a Justica Eleitoral,

diretamente ao Corregedor-Geral ou Regional, relatando fatos e inditando provas, indicios e circunstdncias e pedir abertura de

investigacdo judicial para apurar uso indevido, desvio ou abuso do poder
de veiculos ou meios de comunicagdo social, em beneficio de candidato o

9.504, de 1997)

econdmico ou do poder de autoridade, ou utilizagio indevida
i de partido politico, obedecido o seguinte rito: (Vide Lei n®

nterncet, somente sc obedecidas as condigocs da Resolugio

Art. 57-B. A propaganda eleitoral na internet poderd ser realizada nas seguintes formas: (Incluido pela Lei n° 12.034, de

2009) (Vide Lei n° 12.034, de 2009)

I - em sitio do candidato, com enderego eletrénico comunicado a
em provedor de servigo de internet estabelecido no Pais; (Incluidy

11 - em sitio do partido ou da coligacdo, com enderego eletronico comuni
em provedor de servico de internet estabelecido no Pais; (Incluido pela

III - por meio de mensagem eletronica para enderegos cadastrados gratuit

Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente,
) pela Lei n° 12.034, de 2009)

rado a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente,
Lei n° 12.034, de 2009)

amente pelo candidato, partido ou coligagdo; (Incluido pela




Em relagio especificamente ao “twitter”, o TSE, no julgamento do Recurso
15.10.2013. Rel. Min. José Ant6nio Dias Toffoli) entendeu que nio constity

Lei ne 12.034, de 2009)

1V - por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instan

editado por candidatos, partides ou coligacées ou de iniciativa de
de 2009)

Art. 57-C. Na internet, é vedada a veiculagio de qualquer tipo de prof

2009)

§ 1o E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda ele
de 2009)

[ - de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos; (Incluido pela Lei

Ydneas e assemelhados, cujo conte
gualquer pessoa natural, (Incluide

toral na internet, em sitios: (Incluido peldN @i

12.034, de 2009)

10
IT - oficiais ou hospedados por drgios ou entidades da administragdo p:Llica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito

Federal e dos Municipios. (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

§ 20 A violacdo do disposto neste artigo sujeita o responsdvel pela dir
conhecimento, o beneficidrio @ multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco m
Lei ne 12.034, de 2009)

Art. 57-D. E livre a manifestagio do pensamento, vedado o anonimato

computadores - internet, assegurado o direito de resposta, nos termos das

por outros meios de comunicagdo interpessoal mediante mensagem eletron

§ 1o (VETADO) (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

§ 20 A violagdo do disposte neste artigo sujeitard o responsdvel pela di

wlgagdo da propaganda e, guando comprovado seu prévio
il reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais). (Incluido pela

urante 4 campanha eleitoral, por meio da rede mundial de
hiineas a, b e ¢ do inciso IV do § 30 do art. 58 e do 58-4, ¢
yica. (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

bulgacdo da propaganda e, quando comprovado seu prévio

conhecimento, 0 beneficidrio & multa no valor de R§ 5.000,00 (cinco ml reais) a R§ 30.000,00 (trinta mi reais). (Incluido pela

Lei ne 12.034, de 2009)

$ 30 Sem prejuizo das sangées civis e criminais aplicdveis ao responsdv

ofendide, a retivada de publicacoes que contenham agressoes ou ataque

(Incluido pela Lei n° 12.891, de 2013)

Art. 57-E. Sdo vedadas as pessoas relacionadas no art. 24 a utilizagdo, dos
de candidatos, partidos ou coligacoes. (Incluido pela Lei ne 12.034, di

§ 1o E proibida a venda de cadastro de enderegos eletrénicos. (Incluido |

§ 20 A violagdo do disposto neste artigo sujeita o responsdvel pela dia

tl, a Justica Eleitaral poderd determinar, por solicitacdo do
a candidatos em sitios da internet, inclusive redes sociais.

ucdo ou cessda de cadastro eletrénico de seus clientes, em favor

$ 2009)
pela Lei n° 12,034, de 2009)
wlgacio da propaganda e, quando comprovado seu prévio

conbecimento, o beneficidrio & multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco niil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais). (Incluido pela

Lei n° 12.034, de 2009)

Art. 57-FE Aplicam-se ao provedor de conteiido ¢ de servicos multimi
candidato, de partide ou de coligacio as penalidades previstas nesta Lei
partir da notificagdo de decisio sobre a existéncia de propaganda irregull
(Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

DPardgrafo sinico. O provedor de conteido ou de servigos multimidia so se
a publicagio do material for comprovadamente de sew prévio conhecimes

Art. 57-G. As mensagens eletronicas enviadas por candidato, partido ou
que permita seu descadastramento pelo destinatdrio, obrigado o reme
(Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

RECURSO ESPECIAL. PROPAGANDA ELEITORAL ANTECIPA
EM EVENTO PARTIDARIO POR MEIO DO TWITTER TWITT,
LIBERDADES DE PENSAMENTO E EXPRESSAO. NAO CONFI(

1. O Twitter consiste em uma conversa entre pessoas e, geralmente, essa
pessoas autorizadas pelo usudrio.

2. Impedir a divulgacdo de um pensamento ou opinido, mesmo que de ¢
em uma rede social restrita como o Twitter, é impedir que alguém conver|
de pensamento e de expressdo.

Hia que hospeda a divulgacio da propaganda eleitoral de
se, no prazo determinado pela Justica Eleitoral, contado a
vr, ndo tomar providéncias para a cessagdo dessa divulgacdo.

td considerado responsdvel pela divulgacio da propaganda se
wro. (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

coligagdo, por qualquer meio, deverdo dispor de mecanismo
ente a providencid-lo no prazo de quarenta e oito horas.

Especial Eleitoral n® 7464 (Acérdio de 12.9.2013. DJe
1i meio apto a realizar propaganda eleitoral:

DA. DIVULGACAO DE DISCURSOS PROFERIDOS
[ER E CONVERSA ENTRE PESSOAS. RESTRICAO AS
FURACAO DA PROPAGANDA EXTEMPORANEA.

comunicagdo estd restrita aos seus vinculos de amizade ¢ a

bntetido eleitoral, no periodo vedado pela legislagdo eleitoral,
se com outrem. Essa proibicdo implica violagdo as liberdades
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3. Ndo hd falar em propaganda eleitoral realizada por meio do Twitter, uma vez que essa rede

conhecimento geral as manifestagées nela divulgadas.

4. A divulgacio no Twitter de manifestacio de cunho eleitoral no dmbito de evento partiddrio nao tem o

propaganda eleitoral extemporinea.
5. Recurso especial provido.

Entretanto. tal precedente divergiu do posicionamento, até entio pacifico,

otado pelo TSE:

RECURSO. REPRESENTACAO. ELEICOES 2010. PROPAGANDA ELEITORAL EXTEMPORANEA. TWITTER.
CARACTERIZACAO. ARTS. 36 E 57-A DA LEI N° 9.504/97. NAQ PROVIMENTO.

1. O Twitter é meio apto a divulgacio de propaganda eleitoral extemporinea, eis que amplamente utilizado para a

divalgacio de ideias e informagées ao conhecimento geral, além
da internet.

[.]

permitir interagdo com outros servigos e redes sociais

(Recurso em Representagdo n® 182524. Acdrddo de 15.3.2012. Rel. di’sz'gnado Min. Marcelo Henriques Ribeiro de Oliveira. Dje

21.5.2012)

Representagio. Propaganda eleitoral antecipada. Orkut.
[

2. As circunstdncias de que o sitio de relacionamentos teria dcesso restrito e se limitaria a integrantes e usudrios
previamente cadastradoes néo afastam a infragio legal, uma vez que as redes sociais na Internet constituem meios
amplamente utilizados para divulgagio de ideias e informagées| razdio pela qual ndio deve ser afastada a proibigio da

norma que veda a antecipagio de campanba.

(AgR-Al n® 10135. Acérdio de 19/08/2010. Rel. Min. Arnaldo Versiari Leite Soares. DJe 28.9.2010)

Alids, recentemente e em momento posterior ao julgamento do Recurso Espegial Eleitoral n° 7464, o TSE expediu decisées suspendendo
petfis em redes sociais sob a alegacio de existéncia de propaganda eleitofal antecipada, como, por exemplo, na Representagio n°

15.946 ¢ na Representagio n° 25.998.

Por todo exposto. em face do questionamento especifico, concluiu-se, em apertada sintese, que sites e perfis em nome pessoal (inclusive
de futuro candidato) nao podem veicular propaganda eleitoral antes de ¢ de julho, sob pena de caracterizar propaganda eleitoral

antecipada.

restrigdes das redes oficiais? Ou nio? E livre?

Aplicam-se as mesmas restrigoes relativas 4 propaganda eleitoral, pois apenas

as publicagdes podem configurar propaganda eleitoral antecipada.

Além disso, se utilizados computadores ou celulares funcionais para veicul

conduta vedada prevista no art. 73, inciso I ou II, da Lei 9.504/97, ou, em
Lei Complementar n°® 64/90.

Para melhor esclarecimento, segue o normativo do TSE (Resolugio TSE n
CAPITULO IV
DA PROPAGANDA ELEITORAL NA INTERNET
Art. 19. E permitida a propaganda eleitoral na internet apés o dia 5
Art. 20. A propaganda eleitoral na internet poderd ser realizada nas s

I — em sitio do candidato, com endereco eletronico comunicado a Justig
de servico de internet estabelecido no Pafs;

II - em sitio do partido ou da coligagdo, com endereco eletronico comun
em provedor de servico de internet estabelecido no Pais;

6. Publicagoes em facebook e twitter (pessoal, nio dficial) do Ministro tem as mesmas

¢ permitida apés o dia 05/07/2014. Antes de 06/07/2014,

ar a propaganda eleitoral, o agente publico pode incidir na
casos extremos, em abuso de poder, previsto no art. 22, da

23.404/2014):

de julho do ano da eleicdo (Lei n® 9.504/97, art. 57-A).
pguintes formas (Lei n° 9.504/97, art. 57-B, incisos [ a IV):

vi Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em provedor

ticado & Justi¢a Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente,

IIT - por meio de mensagem eletronica para enderegos cadastrados gmﬂuitamente pelo candidato, partido ou coligagdo;

1V — por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instanting

as e assemelhados, cujo conteiido seja gerado ou editado por




Lo

candidatos, partidos ou coligacies ou de iniciativa de qualquer pessoa nTuml

Are. 21. Na internet, é vedada a veiculagio de qualquer tipo de propag

§1° E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda el
19, [ e I):

I — de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos;

nda eleitoral paga (Lei n° 9.504/97,

itoral na internet, em sitios (Lei n° 9.

11 ~ oficiais ou hospedados por érgéos ou entidades da Administracio Piblica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito

Federal e dos Municipios.

§ 22 A violagio do disposto neste artigo sujeita o responsdvel pela didulgagio da propaganda e, quando comprovado seu prévio
conhecimento, o beneficidrio & multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mij reais) a RS 30.000.00 (trinta mil reais) (Lei n° 9.504/97,

art. 57-C, § 27).

Art. 22 E livre a manifestagio do pensamento, vedado o anonimato durante a campanha eleitoral, por meio da rede mundial de

computadores — internet, assegurado o direito de resposta, nos termos das glineas a, b e ¢ do inciso IV do § 3° do art. 58 ¢ do art. 58-A

da Lei n° 9.504/97, e por outros meios de comunicagio interpessoal m
caput).

diante mensagem eletrénica (Lei n° 9.504/97, art. 57-D,

Pardgrafo nico. A violagio do disposto neste artigo sujeitard o responsgvel pela divulgagio da propaganda e, quando comprovado

seu prévio conbecimento, o beneficidrio & multa no valor de R$ 5.000,0
9.504/97, art. 57-D, § 2°).

(cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais) (Lei n°

Art. 23. Sio vedadas as pessoas relacionadas no art. 24 da Lei n” 9.504/97 a utilizagio, doagio ou cessio de cadastro eletrénico de
seus clientes, em favor de candidatos, partidos ou coligacies (Lei n 9.504/97, art. 57-E, caput).

§ 1° E proibida a venda de cadastro de enderecos eletronicos (Lei n° 9.504/97, art. 57-E, § 1°).

§ 2° A violagdo do disposto neste artigo sujeita o responsdvel pela divulgacio da propaganda e, quando comprovado seu prévio
conhecimento, o beneficidrio & multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco m4 reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais) (Lei n° 9.504/97,

art. 57-E, § 29).

Art. 24. Aplicam-se ao provedor de contetido e de servigos multimidia qud

hospeda a divulgacdo da propaganda eleitoral de candidato,

de partido ou de coligagio as penalidades previstas nesta resolugdo, se, np prazo determinado pela Justica Eleitoral, contado a partir

da notificagdo de decisio sobre a existéncia de propaganda irregular, néo
9.504/97, art. 57-E caput).

tomar providéncias para a cessagdo dessa divulgagio (Lei n°

§ 1° O provedor de conteiido ou de servigos multimidia s6 serd consideradp responsdvel pela divulgagdo da propaganda se a publicacdo

do material for comprovadamente de seu prévio conhecimento (Lei n° 9.504/97, art. 57-F pardgrafo iinico).

§ 20 O prévio conhecimento de que trata o pardgrafo anterior poderd, sém prejuizo dos demais meios de prova, ser demonstrado por

meio de cdpia de notificagdo, diretamente encaminhada e entregue pelo interessado ao provedor de internet, na qual deverd constar,

de forma clara e detalbada, a propaganda por ele considerada irregular.

permita seu descadastramento pelp destinatdrio, obrigado o remetente a

rovidencid-lo no prazo de 48 horas (Lei n® 9.504/97, art.

Art. 25. As mensagens eletronicas enviadas por candidato, partido ou coltzz;da, por qualquer meio, deverdo dispor de mecanismo que

57-G, caput).

§ 1° Mensagens eletrénicas enviadas apds o término do prazo previsto np caput sujeitam os responsdveis ao pagamento de multa no
valor de R$ 100,00 (cem reais), por mensagem (Lei n° 9.504/97, art. 57-G, pardgrafo tinico).

§ 20 E vedada a realizagio de propaganda via telemarketing, em qualgper hordrio (Constituicdo Federal, art. 5°, X e X1, e Codigo

Eleitoral, art. 243, VI).

Art. 26. Sem prejuizo das demais sangoes legais cabiveis, serd punido, cgm multa de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00

(trinta mil reais), quem realizar propaganda eleitoral na internet, attibuindo indevidamente sua autoria a terceiro, inclusive a

candidato, partide ou coligagdo (Lei n° 9.504/97, art. 57-H).
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l E possivel continuar veiculando nos sites dos 6rgios

No periodo clcitoral (aquele que tem inicio em 5 de julho ¢ término em 5 de

e servicos que nio tenham concorréncia no mercado.

As dcfini¢oes sio dadas pela Instrugio Normativa n° 5 da SECOM-PR, nos scguintes termos:

a) Publicidade de Utilidade Piiblica: a que se destina a divulgar dititos, produtos e servicos colocados a disposico dos cidadaos,

1. Como veicular os releases (comunicados feitos a imprensa) durante o periodo g

com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagio para adotar comportamentos que lhe tragam
beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida;

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agées, programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados

dos drgios e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de a

tender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer

as instituigdes puiblicas, de estimular a participagio da sociedade no dépate, no controle e na formulagio de politicas piiblicas e de

promover o Brasil no exterior;

¢) Publicidade Mercadoldgica: a que se destina a lancar, modifica
entidades do Poder Executivo Federal que atuem em relacio de concorré

I, reposicionar ou promover produtos e servicos de érgaos e

ncia no mercado;

d) Publicidade Legal: a que se destina a dar conhecimento de balangos, atas, editais, decisoes, avisos e de outras informagées dos

drgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atende
Os releases sio comunicados feitos & imprensa, acerca das atividades realizad

Evidentemente, a imprensa ndo estd impedida, durante o periodo cleitorall
programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados dos érgios piiblicos.
informagdes 4 imprensa sempre que demandados.

Em relagao as informagoes disponibilizadas independentemente de demar

preciso diferenciar duas situagoes: (I) o 6rgao disponibiliza as informagocs

I a prescrigoes legais.
las pelo 6rgao.

L dc continuar veiculando matérias acerca dos atos, acoes,

Por consequéncia, os 6rgaos podem continuar prestando

\da (nos sites oficiais, por exemplo), ¢ preciso cautela. E

dirctamente a4 imprensa, que liviemente decide publicar

ou nao uma matéria sobre o assunto; e (II) o 6rgao disponibiliza as informagdes diretamente ao ptiblico, por meio do seu site, por

exemplo. Durante o periodo eleitoral ¢ preciso cautela em relagio a segunda

situacio, em razio da vedagao a publicidade institucional.

B 2. Hd alguma restrigao em relagio a divulgagio de agenda de autoridades?

Nao. A divulgacio das agendas de autoridades decorre de disposicio legal. A Lei n° 12.813/2013 estabelece o seguinte:

Art. 11. Os agentes publicos mencionados nos incisos I a IV do art. Ro deverio, ainda, divulgar, diariamente, por meio da rede

mundial de computadores - internet, sua agenda de compromissos

ublicos.

Art. 20 Submetem-se a0 regime desta Lei os ocupantes dos seguintgs cargos e empregos:

I - de ministro de Estado;

I1 - de natureza especial ou equivalentes;

I1I - de presidente, vice-presidente e diretor, ou equivalentes, de autagquias, fundagées publicas, empresas publicas ou sociedades

dc cconomia mista; ¢

IV - do Grupo-Direcio e Assessoramento Superiores - DAS, niveis 6 e 5 ou equivalentes.

Pardgrafo tnico. Além dos agentes publicos mencionados nos incisos 1 a IV, sujeitam-se ao disposto nesta Lei os ocupantes

de cargos ou empregos cujo exercicio proporcione acesso a informpgio privilegiada capaz de trazer vantagem econ6mica ou

financeira para o agente publico ou para terceiro, conforme definid

em regulamento.

E preciso ressaltar, contudo, que o agente piblico nio pode realizar atividades de campanha durante o expediente de trabalho ou no
mesmo horirio dos compromissos constantes da agenda oficial de trabalho|(agentes politicos).
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I 3. Em relagio 4 prestacio de contas, como conciliar ¢ dever de prestar contas c¢m :
do periodo eleitoral?

Quando a prestagio de contas decotre de determinagio legal, ou seja, a lei fetermina que o 6rgio dé publicidadd\a
principio, nio hd problema.

institucional, porque divulga resultados de atos, programas e servios do ggverno, e ocorre com o objetivo de atender ao principio da
publicidade, de valorizar ¢ fortalecer as instituigies piiblicas, de estimular a participagio da sociedade no debate, no controle ¢ na formulagio
de politicas piiblicas e de promover o Brasil no exterior. E. preciso fazer uma triagem no contedo a ser veiculado. Deve-se evitar juizos de
valor acerca do quc foi feito. Recomenda-se rambém que a informacao scja djvulgada da forma mais imparcial possivel, apenas com os
dados referentes i execugio das atividades (sem anilises).

l 4. No caso de facebook e twiter de 6rgaos publicos, d preciso bloquear os comentirios? O que
acontece se um particular insere comentirio de cunhbo eleitoral?

Ha precedente do TSE no sentido de que o agente piiblico encarregado pel
terceiros. Cada 6rgio deve avaliar qual ¢ a melhor forma de proceder, ou se

site € responsivel inclusive pelos comentérios feitos por
a, se bloqueia ou nio a possibilidade de comentirios nas

redes sociais oficiais. Caso a op¢do seja manter os comentdrios, contudo, é preciso monitorar o contetido veiculado.

ELEICOES 2010. PROPAGANDA ELEITORAL ANTECIPADA. INTERNET. COMENTARIOS. BLOG. PROVEDOR DE
CONTEUDO. PARTIDO POLITICO. CONTROLE TEMATICO. PROVA. MULTA. VALOR.

1. A legitimidade do representado decorre, essencialmente, de ser ele o titielar e mantenedor do sitio e deter o controle editorial do que

é ou ndo nele veiculado.

2. Ao estabelecer a possibilidade do prévio conhecimento ser demonstrady a partir de notificagio enderecada ao provedor de conteiido

ou de hospedagem, o § 2° do art. 24 da Resolugio n° 23.191 estabelecen
meios de prova.

3. Prévio conhecimento demonstrado em razio de representagio antet
Ministério Piiblico Eleitoral,

4. Apresentadas cdpias impressas do conteiido do sitio, o autor comp

demonstrar a alegacdo de ter retirado o contetido apontado como improA

5. Propaganda eleitoral antecipada caracterizada em razéo de comentirid
o pré-candidato como o mais apto ao exercicio da Presidéncia da Repiibli
29.202, Rel. Min. Felix Fischer, D] 14/4/2010, REspe 26.721/MT, Rel
MG, Rel. Min. José Gerardo Grossi, Df de 1°.2.2008; e ED-AI n° 10.(

6. Na aplicagio de multa eleitoral de natureza nio criminal, o arbitra
(Cod. Eleitoral, art. 367, ). A condigdo financeira do Partido Politi
partiddrio justifica a aplicagdo da multa acima do minimo legal.

claramente que o uso da notificacio néo prejudica os demais

jormente ajuizada, a partir da qual surgiu a atuagio do

rorou o fato constitutivo do direito. Cabe ao representado
rio. Auséncia de prova neste sentido.

15 qie fazem mengdo direta as eleigoes presidenciais e apontam
a, denegrindo a imagem dos adversdrios. (Precedentes: REspe
Min. Marcelo Ribeiro, Dje 16.10.2009; REspe n° 26.974/
}10/PR,Rel. Min. Arnaldo Versiani, D]e de 1°.2.2010).

mento deve levar em conta a condicdo financeira do infrator
0 (pessoa juridica) que recebe expressivos valores do fundo

(Recurso em Representagio n® 128913. Acdrddo de 29/06/2010. Rel. Min. Hernique Neves da Silva. Dje 20/8/2010).




juridica;

IT - As comissoes de ética ou 4 Comissio de Etica Pablica da Presidéncia da Reptiblica
(CEP), no que se refere 2 orientagdo e aconselharento sobre a ética profissional dos
agentes publicos em periodo pré-eleitoral e eleitoral, sendo que 2 CEP cabe a orientacio
e aconselhamento das autoridades publicas vinculddas ao Cédigo de Condura da Alta
Administragio Federal (CCAF)2; ou

I11 - A Secretaria de Comunicagio Social da Presidéncia da Repiiblica (SECOM/PR),
no que se refere a orientagdes relacionadas as ag6es de publicidade das entidades e érgios
publicos integrantes do Poder Executivo federal.

OBSERVACAOQ: dtividas juridicas relevantes e de repercussio geral das entidades e 6rgios integrantes
do Poder Executivo Federal ou posicionamentos divergentgs entre 6rgios de assessoramento juridico,
poderio ser encaminhadas pelo titular da entidade ou dfgio piblico federal ao érgio central da
Advocacia-Geral da Uniio.

Advogacia Geral da Unjao (AGU)
Endereco: SAS. Ed. Sede AGU I, Quadra 03, Lotes 5 ¢ 6
Brasilia-DF - CEP: 70070-030
Telefone: (61) 202618515

Secretaria de Comunicagio Social da Presidéncia da Repiblica SECOM/PR
Endereco: Paldcio do Plandlto, 2° andar
Brasilia - DF - CEP : 70.150-900
Telefones: (61) 3411-1311

Comissio de Etica Piblica
Endereco: Paldcio do Planalto, Anexo I-B, sala 102
Brasilia - DF - CEP : 70.150-900
Telefones: (61) 3411-2952
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